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关于安翰科技（武汉）股份有限公司 

首次公开发行股票并在科创板上市申请文件的 

第四轮审核问询函的回复说明 

 

上海证券交易所： 

 

根据贵所于 2019年 9月 16日出具的《关于安翰科技（武汉）股份有限公司首

次公开发行股票并在科创板上市申请文件的第四轮审核问询函（上证科审（审核）

[2019]543 号）》（以下简称“审核问询函”）的要求，安永华明会计师事务所（特

殊普通合伙）（以下简称“安永”或“我们”）作为安翰科技（武汉）股份有限公司

（以下简称“公司”或“发行人”）的申报会计师，对审核问询函中涉及申报会计

师的相关问题逐条回复如下： 

 

 

2.关于美年大健康体系的销售收入  

2019 年 1-6 月，发行人来自美年大健康、非美年大健康的收入分别为 

8,008.03 万元、6,204.73 万元，占比分别为 56.34%、43.66%，与 2018 年同期

相比，公司来自美年大健康收入的绝对额和占比均出现下降，来自非美年大健康

的收入增长的主要因素是来自公立医院的收入增长。  
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请发行人补充说明：（1）报告期内，公立医院（包括直销和经销）前十大客

户销售的具体情况，包括但不限于产品类型、金额等，2019 年 1-6 月来自公立

医院收入增长主要来自存量客户销售增长还是新客户的开拓，具体的贡献比例情

况；（2）2019 年 1-6 月新增的公立医院客户名单及销售情况，公司或经销商首次

与相关客户接触的时间、医院立项和完成招标、院内收费手续的时间，结合公司

开发公立医院客户的一般用时分析 2019 年 1-6 月公立医院客户数量快速增长的

原因及合理性；（3）区分美年大健康合并门店和加盟门店分析单店销售量的情

况，进一步分析美年大健康胶囊销售量变化的原因及合理性；（4）向美年大健康

销售胶囊单价下降的原因及合理性；（5）对美年大健康销售出现下降是否已成为

趋势，若是，请做出有针对性的重大事项提示，分析对公司持续经营能力的影响；

（6）结合美年大健康经营状况和 2019 年 1-6 月对美年大健康的销售情况，进一

步分析 2016 年-2018 年对美年大健康销售的真实性和合理性。  

请保荐机构、申报会计师核查并发表意见。 

【发行人回复】 

请发行人补充说明： 

（1）报告期内，公立医院（包括直销和经销）前十大客户销售的具体情况，包括但不限

于产品类型、金额等，2019 年 1-6 月来自公立医院收入增长主要来自存量客户销售增长还是

新客户的开拓，具体的贡献比例情况； 

一、报告期内公立医院（包括直销和经销）前十大客户的具体情况 

（一）直销公立医院 

1、2016 年 3 家 

单位：万元 

医院序号 主营收入 产品类型 

1 119.23 胶囊 

2 11.54 胶囊 

3 0.04 胶囊 

合计 130.81 - 

2、2017 年 3 家 
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单位：万元 

医院序号 主营收入 产品类型 

1 145.73 胶囊 

2 4.27 胶囊 

3 0.84 设备（定位器/记录仪） 

合计 150.84 - 

3、2018 年 6 家 

单位：万元 

医院序号 主营收入 产品类型 

1 229.19 胶囊 

2 60.14 胶囊 

3 42.24 设备（定位器/记录仪） 

4 8.36 设备（定位器/记录仪） 

5 7.22 胶囊 

6 0.02 胶囊（胶囊模型） 

合计 347.17 - 

4、2019 年 1-6 月 10 家 

单位：万元 

医院序号 主营收入 产品类型 

1 345.13 设备（定位器/记录仪） 

2 266.17 胶囊、设备 

3 240.74 胶囊、设备 

4 159.24 胶囊、设备 

5 108.6 胶囊 

6 25.38 胶囊 

7 8.21 胶囊、设备（定位器/记录仪） 

8 3.98 胶囊、设备（定位器/记录仪） 

9 3.45 胶囊 

10 0.57 操作培训 

合计 1,161.47 - 

（二）经销公立医院 
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1、2016 年 

单位：万元 

经销商序号 主营收入 产品类型 

1 204.24  胶囊、设备 

2 131.79  胶囊、设备 

3 105.98  胶囊、设备 

4 104.27  胶囊 

5 94.59  胶囊 

6 87.73  胶囊 

7 85.47  设备 

8 83.54  胶囊、设备 

9 73.92  胶囊、设备 

10 72.65  设备 

合计 1,044.18 - 

2、2017 年 

单位：万元 

经销商序号 主营收入 产品类型 

1 491.10  胶囊 

2 196.98  胶囊 

3 184.03  胶囊、设备 

4 137.08  设备 

5 112.78  胶囊 

6 111.73  胶囊 

7 110.90  胶囊 

8 100.00  胶囊、设备 

9 85.47  设备 

10 84.37  胶囊、设备 

合计 1,614.44 - 

3、2018 年 

单位：万元 

经销商序号 主营收入 产品类型 

1 583.71  胶囊 
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经销商序号 主营收入 产品类型 

2 394.69  胶囊 

3 259.78  胶囊 

4 225.04  胶囊、设备 

5 220.09  胶囊 

6 217.23  胶囊 

7 214.80  胶囊、设备 

8 169.48  胶囊、设备 

9 159.46  胶囊 

10 117.08  胶囊 

合计 2561.36 - 

4、2019 年 1-6 月 

单位：万元 

经销商序号 主营收入 产品类型 

1 179.65  胶囊、设备 

2 165.49  胶囊、设备 

3 110.11  胶囊、设备 

4 86.21  设备 

5 83.82  胶囊、设备 

6 77.59  胶囊、设备 

7 75.22  胶囊、设备 

8 74.25  胶囊 

9 74.01 胶囊、设备 

10 73.72 胶囊、设备 

合计 1,000.07 - 

二、2019 年 1-6 月公立医院收入增长的来源 

2019 年 1-6 月，发行人来自非美年大健康的收入同比增长的构成情况如下： 

单位：万元 

2019 年 1-6 月非美年客户 
数

量 

2019 年 1-6 月

主要产品收入 

2018 年 1-6 月主

要产品收入 
变动幅度 

增量 

占比 

非美年合计 128 6,210.83  2,412.55  157.44% 100.00% 

2019 年上半年新增客户 59 3,530.09    - 92.94% 
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2019 年 1-6 月非美年客户 
数

量 

2019 年 1-6 月

主要产品收入 

2018 年 1-6 月主

要产品收入 
变动幅度 

增量 

占比 

直销 26  1,845.78    - 48.60% 

公立医院 7  1,026.94    - 27.04% 

民营医院 8  381.43    - 10.04% 

体检机构 11  437.41    - 11.52% 

经销商 33  1,684.31    - 44.34% 

对应公立医院终端的 29 1,387.94   - 36.54% 

对应体检机构终端的 4 296.37  - 7.80% 

存量客户 69 2,680.74  2,412.55  11.12% 7.06% 

注：上表数据包含礼品胶囊收入。2018 年 1-6 月财务数据未经审计。 

如上所示，2019 年 1-6 月发行人来自非美年大健康的收入同比增长主要来自于新增客户的

增量贡献。其中，新增公立医院直销客户贡献了增量的 27.04%，新增经销商客户中对应公立

医院终端的贡献了增量的 36.54%，是收入增长的主要来源。 

 

（2）2019 年 1-6 月新增的公立医院客户名单及销售情况，公司或经销商首次与相关客户

接触的时间、医院立项和完成招标、院内收费手续的时间，结合公司开发公立医院客户的一

般用时分析 2019 年 1-6 月公立医院客户数量快速增长的原因及合理性； 

一、2019 年 1-6 月新增的公立医院客户名单及销售情况 

1、新增公立医院客户 

单位：万元 

客户序号 2019 年 1-6 月胶囊和设备销售收入 

1 345.13  

2 266.17  

3 240.74  

4 159.24  

5 8.21  

6 3.98  

7 3.45  

2、新增经销商客户 

单位：万元 
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项目 2019 年 1-6 月胶囊和设备销售收入 

新增 33 家经销商 1,684.31  

    对应体检机构终端的 296.37  

    对应公立医院终端的 1,387.94  

经销商 1 179.65  

经销商 2 165.49  

经销商 3 110.11  

经销商 4 86.21  

经销商 5 83.82  

经销商 6 77.59  

经销商 7 75.22  

经销商 8 74.25  

经销商 9 74.01  

经销商 10 73.72  

经销商 11 73.28  

经销商 12 69.20  

经销商 13 67.70  

经销商 14 39.94  

经销商 15 39.82  

经销商 16 16.45  

经销商 17 15.00  

经销商 18 13.27  

经销商 19 12.98  

经销商 20 7.33  

经销商 21 5.82  

经销商 22 5.26  

经销商 23 4.51  

经销商 24 4.49  

经销商 25 3.01  

经销商 26 3.01  

经销商 27 2.93  
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项目 2019 年 1-6 月胶囊和设备销售收入 

经销商 28 2.72  

经销商 29 1.17  

注：2019 年 1-6 月新增经销商客户中包括了存量终端医院更换新经销商的情况。 

二、2019 年 1-6 月公立医院客户快速增长的原因及合理性 

2019 年 1-6 月发行人新增公立医院终端的开拓情况如下： 

新客户 
对应公立医

院 

销售途

径 

公司/经销商首

次与医院接触

时间 

医院立项和

完成招标时

间 

院内收费手

续时间 

医院 1 直销 2016年 11月 2018年 11月 2019年 5月 

医院 2 直销 2018 年 2019年 3月 2019年 3月 

医院 3 直销 2016年 11月 2018年 12月 2019年 4月 

医院 4 直销 2017 年 2018年 11月 2019年 6月 

医院 5 直销 2018 年 2019年 5月 2019年 6月 

医院 6 直销 2015 年 2019年 1月 2019年 4月 

医院 7 直销 2016 年 2017年 8月 2019年 5月 

经销商 1 医院 8 经销 2019年 4月 2019年 4月 2019年 6月 

经销商 2 医院 9 经销 2018年 8月 2019年 3月 2019年 6月 

经销商 3 医院 10 经销 2018年 5月 2018年 11月 2019年 1月 

经销商 4 医院 11 经销 2018年 1月 2018年 11月 2019年 1月 

经销商 5 医院 12 经销 2018年 6月 2019年 1月 2019年 2月 

经销商 6 医院 13 经销 2018年 11月 2018年 12月 2019年 1月 

经销商 7 医院 14 经销 2019年 4月 2019年 5月 2019年 5月 

经销商 8 医院 15 经销 存量医院更换经销商 

经销商 9 医院 16 经销 2016年 11月 2018年 9月 2019年 4月 

经销商 10 医院 17 经销 2018年 9月 2018年 12月 2019年 5月 

经销商 11 医院 18 经销 2018年 6月 2018年 8月 2019年 1月 

经销商 12 医院 19 经销 2019年 5月 2019年 5月 2019年 5月 

经销商 13 医院 20 经销 2018年 12月 2019年 4月 2019年 6月 

经销商 14 
医院 21 经销 存量医院更换经销商 

医院 22 经销 存量医院更换经销商 

经销商 15 
医院 23 经销 存量医院更换经销商 

医院 24 经销 存量医院更换经销商 

经销商 16 医院 25 经销 存量医院更换经销商 

经销商 17 医院 26 经销 存量医院更换经销商 

经销商 18 医院 27 经销 存量医院更换经销商 

经销商 19 医院 28 经销 2018年 12月 2019年 1月 2019年 4月 

经销商 20 医院 29 经销 存量医院更换经销商 

经销商 21 医院 30 经销 存量医院更换经销商 

经销商 22 医院 31 经销 2019年 1月 2019年 3月 2019年 4月 
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新客户 
对应公立医

院 

销售途

径 

公司/经销商首

次与医院接触

时间 

医院立项和

完成招标时

间 

院内收费手

续时间 

经销商 23 医院 32 经销 存量医院更换经销商 

经销商 24 
医院 33 经销 存量医院更换经销商 

医院 34 经销 存量医院更换经销商 

经销商 25 

医院 35 经销 2017年 11月 2018年 6月 2019年 5月 

医院 36 经销 2017 年 2018年 8月 2019年 3月 

医院 37 经销 2016 年 2018年 1月 2019年 1月 

经销商 26 医院 38 经销 2018年 1月 2018年 11月 2019年 1月 

经销商 27 医院 39 经销 2017年 12月 2017年 12月 2019年 3月 

经销商 28 医院 40 经销 存量医院更换经销商 

经销商 29 医院 41 经销 存量医院更换经销商 

注：1、经销商首次与医院接触时间：如无其他确凿证据以首次授权经销商开发医院时间确

定；2、医院立项和完成招标时间：如无需招投标程序（具体情况参见《申请文件第三轮审核

问询函的回复报告》问题 4 之回复），以医院安排装机时间确定；3、院内收费手续时间：如

无明确依据则以对应医院首次采购胶囊的时间确定。 

如上所示，除存量医院终端更换经销商形成新增客户收入的情形外，2019 年 1-6 月新增公

立医院类终端客户中，多数与发行人及其经销商建立业务联系时间较长，完成相关采购手续的

时间合理（部分无需招投标程序的医院具体情况参见《申请文件第三轮审核问询函的回复报

告》问题 4 之回复），与一般医院惯常手续时间（如需招投标一般需要 1-2 个月建立收费项

目；如不需招投标则更快）不存在显著冲突。综上，该等新增公立医院终端客户是发行人长期

业务拓展的成果，贡献新增收入具有合理性。 

 

（3）区分美年大健康合并门店和加盟门店分析单店销售量的情况，进一步分析美年大健

康胶囊销售量变化的原因及合理性； 

2019 年 1-6 月发行人对美年大健康的胶囊销售收入同比下降 24.05%，销量下降 13.08%。

2019 年 1-6 月美年大健康向发行人采购胶囊 49,925 颗，较上年同期的 57,440 颗有所下降。按

采购胶囊的门店数量和单个门店采购情况分析如下： 

 
销售数量 

2019 年 1-6 月 2018 年 1-6 月 变动幅度 

胶囊销量 49,925 57,440 -13.08% 

其中：控股门店 24,991 32,990   

      参股门店 24,934 24,450   

采购胶囊门店数量 412 284 45.07% 

其中：控股门店 161 129   

      参股门店 251 155   



8-2-10 

单店平均采购量 121.18 202.25 -40.09% 

其中：控股门店          155.22            255.74    

      参股门店            99.34            157.74    

单店采购量中位数 80 135 -40.74% 

胶囊销售收入同比下降主要因为：受宏观经济环境影响，美年大健康体检客户体检费用支

出有所下降，高端体检项目受影响程度更大，导致胶囊采购量有所下降；美年大健康加大优化

存货管理，在胶囊使用量同比增加的同时胶囊采购量同比下降；受重庆金山恶意骚扰，美年大

健康自身的客户转化率有所下降。具体原因如下： 

1、2019 年 1-6 月美年大健康单店平均采购量和单店采购量中位数同比下降约 40%，单店

胶囊采购量的下降是总体采购量下降的原因。其主要原因为： 

（1）布局门店数量持续增加，体检人员分流，虽然美年大健康胶囊使用量总体增长，但

平均使用量下降约 20%，具体如下： 

 
销售使用量 

2019 年 1-6 月 2018 年 1-6 月 变动幅度 

胶囊使用量 63,497 57,287 10.84% 

使用胶囊门店数量 439 317 38.49% 

单店平均使用量 144.64 180.72 -19.96% 

单店使用量中位数 102 135 -24.44% 

（2）根据美年大健康的访谈，2019 年上半年，美年大健康全国体检中心布局基本完成，

新开门店速度趋缓，相比 2018 年胶囊胃镜新装机设备数量有所下降。同时，中美贸易战大背

景下，整体经济形势严峻，企业与个人客户的体检费用支出额度出现小幅下降波动，对美年大

健康业绩造成一定影响，胶囊胃镜为美年高端体检代表项目亦受到一定的影响。 

（3）根据美年大健康的访谈，2019 年其对存货管理进行了优化，旨在提升存货周转率，

导致其 6 月末胶囊存货低于 2018 年末水平，使得单店平均采购量的下降超过了单店平均使用

量的下降。 

（4）2019 年上半年，受公司遇到媒体不实报道和不良企业恶意诉讼等抹黑行为不利影

响，美年大健康的体检客户认知和转换率有所降低。 

 

（4）向美年大健康销售胶囊单价下降的原因及合理性； 

相比于 2018 年全年，向美年大健康销售胶囊单价下降幅度约为 5.48%。主要原因系根据

与美年大健康的相关销售合同规定，当其采购一定数量本集团产品后，公司将给予一定的产品

奖励，公司将合同销售款中与此奖励相关的部分予以递延。2019 年度，为促进美年大健康的
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销售，对美年大健康定价策略微调，原协议条款为满 8.8 万颗赠送 1.2 万颗，2019 年更新的采

购协议为卖 6.6 万颗赠送 1.1 万颗，导致胶囊销售单价下降。 

 

（5）对美年大健康销售出现下降是否已成为趋势，若是，请做出有针对性的重大事项提

示，分析对公司持续经营能力的影响； 

2019 年 1-6 月公司胶囊和设备的销售收入中，来自美年大健康的金额同比下滑 21.61%，

具体而言 2019 年 1-6 月公司对美年大健康的设备销售收入同比下降 18.01%，销量下降

16.88%；2019 年 1-6 月公司对美年大健康的胶囊销售收入同比下降 24.05%，销量下降

13.08%。根据美年健康披露的 2019 年半年报，其营业收入增长 2.93%，扣除非经常性损益后

归属于母公司的净利润为-13,630.60 万元，同比下滑-251.24%。 

结合和美年大健康相关人员的访谈，2019 年 1-6 月公司向美年大健康的销售收入同比下降

主要因为：美年大健康门店扩张速度有所下降，新装机设备需求下降，导致其设备采购量同比

下降；受宏观经济环境影响，美年大健康体检客户体检费用支出有所下降，高端体检项目受影

响程度更大，导致胶囊采购量有所下降；美年大健康加大优化存货管理，在胶囊使用量同比增

加的同时胶囊采购量同比下降；受重庆金山恶意骚扰，美年大健康自身的客户转化率有所下

降。 

根据前述销售收入下降主要原因，在假定主要因素不发生重大变化的情况下，公司预计发

行人对美年大健康销售收入仍将面临持续下行压力。 

公司在招股说明书 “重大事项提示”和“第四节 风险因素”之“（一）客户集中风险”中

就美年大健康销售收入下滑对发行人持续经营构成的风险更新相关提示内容。具体如下： 

“本公司目前处于高速成长阶段，报告期内产品成功推向市场，销售收入增长迅速。

2016 年、2017 年、2018 年和 2019 年上半年，公司营业收入分别为 11,502.19 万元、

17,216.69 万元、32,247.75 万元和 14,602.26 万元，2016 年至 2018 年三年复合增长率为

67.44%。报告期内，本公司在体检机构渠道的销售取得了较大突破，其他渠道销售也在逐步

按计划开展，但由于体检市场中向民营体检机构的推广有效性更高、公司所处发展阶段等原

因，报告期内公司对民营体检机构的销售集中度较高。2016 年、2017 年、2018 年和 2019 年

上半年，本公司第一大客户为美年大健康产业（集团）有限公司及其加盟店（包括“美年大

健康”、“慈铭”、“奥亚”、“美兆”等体检品牌及该等品牌的加盟店），销售收入分别为

9,317.29 万元、12,653.56 万元、24,596.33 万元和 8,251.69 万元，占营业收入的比例分别

为 81.00%、73.50%、76.27%和 56.51%。报告期内仍处较高水平。如果本公司的主要客户出现
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流失、需求不利变动，同时公司的市场拓展措施未取得如期效果，本公司将面临公司产品销

量、收入利润下滑的风险。受美年大健康门店扩张速度放缓影响，公司预计对美年大健康销

售收入仍呈下降趋势，如果公司其他客户的拓展未及预期，将对发行人未来经营业绩带来不

利影响。” 

 

（6）结合美年大健康经营状况和 2019 年 1-6 月对美年大健康的销售情况，进一步分析

2016 年-2018 年对美年大健康销售的真实性和合理性。 

美年大健康自身体检门店的扩展速度放缓，根据其披露信息，其门店数量从 2017 年末的

四百余家增长到 2018 年末的 633 家，而至 2019 年 6 月末则增长至 684 家，本期增速放缓。因

此，对发行人的设备采购数量，从 2017 年的全年 113 台快速增长至 2018 年的全年 186 台，

2019 年上半年度回落至 64 台，与美年门店数量变化趋势基本一致。 

美年大健康自身胶囊使用量，2016 年、2017 年、2018 年和 2019 年上半年度分别为 21,267

颗，57,669 颗，123,480 颗和 63,497 颗，与其胶囊采购量趋势基本一致。美年大健康一般在年

末根据其全年胶囊使用情况提前采购以形成安全库存，因此 2017 年和 2018 年胶囊采购量较其

消耗量有约 15%的安全库存备货。2018 年末采购的胶囊在 2019 年上半年已使用，侧面印证了

发行人销售的真实性。 

 

【申报会计师核查】 

针对上述事项，申报会计师执行了以下程序： 

1、 获取了发行人对公立医院的销售清单，分析收入增长的来源和构成； 

2、 对于新增的公立医院客户，查看新增客户的销售内容、销售数量和销售单

价等情况，分析其合理性； 

3、 实地走访了新进入前十大的客户和经销商，核查客户的存在性及与发行人

业务情况； 

4、 获取对美年大健康的门店销售明细和新增合同，分析其销售量变动和单价

变动的合理性； 

5、 查阅美年大健康的相关公告，访谈美年大健康相关人员了解其对发行人采
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购量变化的原因，分析是否与发行人的销售变化趋势匹配； 

6、 向重要客户进行函证，未回函的客户，对于胶囊销售，通过检查销售合同

和订单、出库单、货运提单、销售发票、客户签收单等执行替代程序；对

于设备销售，通过检查合同和订单、出库单、安装验收单等执行替代程

序； 

7、 对收入进行细节测试，抽样检查包括销售合同、出库单、签收单、收款凭

证、发票等。 

经核查，申报会计师认为：报告期内，新增公立医院增长情况具有合理

性；对美年大健康胶囊销售量下降原因分析具有合理性；根据前述销售收入同

比下降主要原因，在假定前述主要因素不发生重大变化的情况下，未来对美年

大健康销售收入仍将面临持续下行的压力，相关收入下滑将直接对发行人未来

经营业绩带来不利影响，但不构成对公司持续经营能力的重大不利影响。 

 

问题 3.关于 3650 套餐定价情况 

根据三轮问询回复，美年大健康体检套餐价格和单项价格之间不存在直接比

较关系，不可以将套餐中的折后价格作为单项价格销售的依据。 

请发行人进一步说明：（1）美年大健康体检套餐定价机制，套餐价格和体检

单项价格之间的关系；（2）套餐价格和单项价格之间不存在直接比较关系，不可

以将套餐中的折后价格作为单项价格销售的依据；（3）胶囊胃镜体检项目在美年

大健康定价时所确定的单项价格情况；（4）3650 套餐中胶囊胃镜和其他体检项目

的折扣比例，各项目是否为等比例折扣；（5）美年大健康其他套餐的综合折扣率

情况，分析 3650 套餐折扣率的合理性；（6）公司所提供胶囊胃镜产品在美年大健

康的用途，在相关中介机构能对美年大健康主要门店核查的基础上，无法提供报

告期内美年大健康 3650 套餐销售情况的原因及合理性。请保荐机构、申报会计师

核查并发表意见。 

【发行人回复】 
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请发行人进一步说明： 

（1）美年大健康体检套餐定价机制，套餐价格和体检单项价格之间的关系； 

根据美年大健康提供的说明，其提供的服务清单是根据不同年龄、性别、地方

特点设计的体检套餐，同时存在，医生在体检过程发现异常情况做出诊断专业意见

增加单项体检；其也会根据客人需要做单项体检。套餐售价核价方式，各地可以在

不高于地（市）级以上价格主管部门会同同级卫生主管部门及其他相关部门制定的

医疗服务指导价格的基础上，制定各项医疗服务的报价，各项体检项目报价汇总

后，根据客户的规模、付款方式、公司毛利给予综合折扣。单项体检运营效率较

低，没有套餐体检折扣力度大。 

 

（2）套餐价格和单项价格之间不存在直接比较关系，不可以将套餐中的折后

价格作为单项价格销售的依据； 

美年大健康在其提供的说明中特别强调，套餐价格和单项价格之间不存在直接

比较关系，不可以将套餐中的折后价格作为单项价格销售。根据和美年大健康的口

头沟通，其表示各单项体检因所占用的耗材、人力及相关资源差异较大（比如耗材

需要外购，则需要耗材的项目折扣幅度一般难以太大，而不需要耗材的项目可以给

出较大幅度的折扣），以及各地主管部门的要求不同，同一单项体检项目在各地的

不同门店价格也存在差异。不同体检套餐由不同单项体检项目构成，即使同一体检

套餐也会根据客户规模、付款方式等因素存在不同价格。因此，套餐价格和单项价

格之间不存在直接比较关系。 

美年大健康在考虑套餐售价时主要看套餐整体的毛利率。比如某体检套餐整体

毛利率为 50%，但其中各单项体检项目若按折后价格单独计算毛利率差异较大，

按折后价格销售单项体检项目不符合经济性原则。而就基础体检而言，消费者一般

都会选择套餐，很少单独选择像内科、外科、彩超等单项体检项目；如果消费者选

择单项体检项目，为覆盖体检中心整体的运营成本，体检机构也不会按照套餐中该

项目的折后价格向消费者提供单项体检服务。一般选择单项体检项目的为特色项
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目，包含特色项目的体检套餐也可通过特色项目为基础项目导入更多流量。因此，

体检机构在确定单项体检项目售价时，也是考虑该单项体检项目的毛利率和经济性

原则，而不是按包含该单项的套餐价格中该单项的折后价格出售。 

 

（3）胶囊胃镜体检项目在美年大健康定价时所确定的单项价格情况； 

美年大健康官网及网上商城无胶囊胃镜体检项目的单项报价情况。根据美年大

健康提供的说明，其与安翰科技协议约定，美年大健康各品牌体检门店销售安翰磁

控胶囊胃镜检查的价格不得低于 2,999 元/次，无论是单独销售胃镜检查项目，还是

与套餐结合销售，各门店包含胃镜检查的体检产品对外售价均高于 3,000 元/次。 

在向美年大健康北京、上海、四川地区的部分门店电话咨询是否可以进行磁控

胶囊胃镜检查时，部分门店会告知磁控胶囊胃镜检查单独的售价情况，具体如下： 

编号 门店名称 单价 

1 慈铭体检北京西直门店 3,800 

2 慈铭体检北京上地辉煌分院 3,040 

3 美兆北京东长安街店 5,000 

4 美兆上海长宁延安西路店 5,000 

6 慈铭体检上海门诊部 
3,000（优惠价） 

3,600（原价） 

7 美年上海美云分院 3,980 

8 美年资阳外环路店 3,300 

9 美年大健康四川攀枝花机场路店 3,800 

10 美年大健康内江北环路店 3,300 

11 美年四川南充松林路分院 3,000 

12 美年大健康眉山东坡大道店 3,000 

14 美年大健康广元分院 3,300 

15 美年大健康成都武侯分院 3,300 

16 慈铭四川乐山嘉定南路分院 3,000 

17 美年四川眉山仁寿分院 3,000 

18 美年四川雅安雅州分院 3,500 

20 美年大健康成都科华分院 3,300 

21 美年大健康成都天府三街分院 3,300 

22 美年四川成都新都分院 3,300 

23 慈铭成都青羊金沙遗址路店 3,300 
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编号 门店名称 单价 

24 美年成都青羊分院 3,300 

25 美年大健康成都维康分院 3,300 

 

（4）3650 套餐中胶囊胃镜和其他体检项目的折扣比例，各项目是否为等比例

折扣； 

根据美年大健康提供的说明，其 3650 套餐各项目为非等比例折扣。 

结合美年大健康上述说明内容，以及其天猫商城旗舰店查询到的 3650 套餐内容、其他体

检套餐内容，对 3650 套餐的主要构成及价格的分摊分析如下： 

项目 内容 价格分摊

（元） 
比较情况 

全 身

基 础

体检 

包括内科、

外 科 、 眼

科、耳鼻喉

科 、 口 腔

科、彩超、

验血、肝胆

功能、肺功

能 、 尿 常

规 、 骨 密

度、幽门螺

杆菌检查、

胸部 CT（不

出片）等 

650 

美年“男性 30+

体检”套餐内

容 ： 包 括 内

科、外科、眼

科 、 耳 鼻 喉

科、口腔科、

彩超、验血、

肝胆功能、肺

功 能 、 尿 常

规、骨密度、

幽门螺杆菌检

查 、 胸 部 CT

（ 不 出 片 ）

等。价格 458

元。 

瑞慈“男性阳

光金牌”套餐

内容：包括内

科、外科、眼

科 、 耳 鼻 喉

科、口腔科、

彩超、验血、

肝胆功能、肺

功 能 、 尿 常

规、幽门螺杆

菌检查、胸腰

颈 DR 等。价

格 650 元。 

爱康国宾“珍

爱父母体检”

套裁内容：包

括 内 科 、 外

科、眼科、耳

鼻喉科、口腔

科、彩超、验

血 、 肝 胆 功

能、肺功能、

尿常规、骨密

度、幽门螺杆

菌检查、胸部

DR（不出片）

等。价格 718

元。 

特 色

项目 

颅脑 MRI 官网无单独检

查项目，线下

门店销售的颅

脑核磁筛查卡

门市价 600 元 

未查询到瑞慈

推出颅脑 MRI

检查项目 

未查询到爱康

国宾推出颅脑

MRI 检查项目 

安翰磁控胶

囊胃镜检查 
3,000 

美年大健康深

圳地区门店，

折扣后均价在

3,040 元/次 

瑞慈天猫商城

旗舰店推出的

“磁控胶囊胃

镜 ” 体 检 项

目 ， 价 格 为

3,300 元/次 

未查询到爱康

国宾推出磁控

胶囊胃镜检查

项目 

美年大健康线下门店销售的颅脑核磁筛查卡的门市价为 600 元，结合美年大健康“3650

套餐”的整体折扣率 35.91%，折算颅脑 MRI 套餐内折后价格约 215 元。大众点评、美团等平

台曾推出的美年大健康武汉 8 家门店通用的颅脑核磁共振团购价为 199 元/次。以 215 元加上
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“男性 30+”的套餐价格合计为 673 元。 

上海市第六人民医院的磁控胶囊胃镜检查价格为 3,500 元/次，瑞慈的磁控胶囊胃镜检查价

格为 3,300 元/次，可见在这一水平进行磁控胶囊胃镜检查具有经济性。 

 

（5）美年大健康其他套餐的综合折扣率情况，分析 3650 套餐折扣率的合理

性； 

美年大健康官网及网上商城只显示各体检套餐的价格，无折扣率等相关信息。 

公司作为美年大健康众多供应商之一，向美年大健康提供磁控胶囊胃镜系统产

品，该产品只在 3650 系列套餐中使用。美年大健康无法向公司提供其他套餐的折

扣率信息。 

根据美年大健康提供的说明，3650 套餐的毛利率为 48%。美年大健康年报显

示，其 2019 年上半年、2018 年、2017 年、2016 年的公司毛利率分别为 35.62%、

47.56%、46.96%、48.31%。可见 3650 套餐的毛利率与美年大健康的综合毛利率不

存在显著差距，反映出 3650 套餐的折扣率合理。 

 

（6）公司所提供胶囊胃镜产品在美年大健康的用途，在相关中介机构能对美

年大健康主要门店核查的基础上，无法提供报告期内美年大健康 3650 套餐销售情

况的原因及合理性。 

2016 年末、2017 年末、2018 年末、2019 年 6 月末，美年大健康装机磁控胶囊

胃镜系统的门店数量分别为 156、264、431、488，其中包含美年大健康控股门店

和参股门店。由于美年大健康为 A 股上市公司，该等门店在对外信息披露上均严

格遵照美年大健康的要求，尤其是涉及美年大健康的经营数据。根据美年大健康提

供的说明，其各类体检产品的销售情况属于商业机密，直接影响其市场竞争力和持

续经营，因此无法提供 3650 套餐的销售数量信息。 

中介机构对美年大健康门店的走访、电话咨询的具体情况请见本回复报告问题

8 的回复，所涉及的门店难以覆盖美年大健康全部门店，且对门店的核查也仅涉及
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是否正常开展磁控胶囊胃镜检查项目、门店对该体检项目的评价、门店实际使用胶

囊的相关情况，门店无法在未取得美年大健康总部的同意下直接向中介机构提供相

关经营数据，包括 3650 套餐的销售数量信息等。 

在向美年大健康北京、上海、四川地区的部分门店电话咨询是否可以进行磁控

胶囊胃镜检查时，部分门店会告知磁控胶囊胃镜检查单独的售价情况、套餐的售价

及内容等信息，可见这些门店关于磁控胶囊胃镜的推广，无论是套餐形式还是单项

形式，均正常开展。 

 

请保荐机构、申报会计师核查并发表意见。 

【申报会计师核查】 

针对上述事项，申报会计师执行了以下程序： 

1、 查看了美年大健康提供的书面说明，并查看美年大健康官网所列示的套餐

项目，对比天猫商城美年大健康旗舰店相同项目的折扣前价格分析其分摊

情况的合理性； 

2、 匿名电话咨询美年大健康的部分门店关于胶囊胃镜的定价。 

经核查，申报会计师认为，美年大健康 3650 套餐定价具有合理性。 

 

问题 3. 关于美年大健康门店数量 

根据发行人第二轮问询回复，报告期各期内与发行人发生交易的所有美年大

健康门店数量分别为 160 家、266 家和 445 家，而后续提供的表格显示按季度发生

交易的门店数量的汇总数分别为 179 家、236 家和 371 家，前后的门店数量具有差

异。 

请发行人重新回答：第三轮问询问题 2“与美年大健康报告期内各季度纳入

合并报表范围的且与公司发生交易的门店数量不一致的原因”。 
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另请发行人：（1）结合各省具体情况，进一步说明一些省份美年大健康门店

数量较期末设备留存数量多的原因；（2）根据报告期内美年大健康与发行人发生

交易的控股门店、参股门店及加盟店的店铺数量，各自的设备和胶囊销售数量、

交易金额等进一步说明合并门店因素对双方采购销售的影响；（3）请根据报告期

内美鑫与发行人发生交易的设备数量和金额、胶囊数量和金额进一步说明美鑫对

双方采购销售的影响；（4）进一步说明所披露的与公司发生交易的美年大健康门

店数量与美年大健康官网披露的胶囊胃镜适用机构数量具有较大的原因。  

请保荐机构、申报会计师进一步说明走访、函证美年大健康门店数量及占

比、销售金额及占比。 

【发行人回复】 

请发行人重新回答： 

第三轮问询问题 2“与美年大健康报告期内各季度纳入合并报表范围的且与公

司发生交易的门店数量不一致的原因”。 

报告期各期内与发行人发生交易的所有美年大健康门店数量分别为 160 家、

266 家和 445 家，而各季度纳入合并报表范围的且与公司发生交易的门店数量（这

里为美年大健康提供的财务账套数量，为各季度末时点数）的汇总数分别为 179

家、236 家和 371 家。使用美年大健康财务账套的门店均为合并报表范围内，参股

门店由于不受美年大健康门店控制，不会使用美年大健康的财务账套。 

 2016 年 2017 年 2018 年 

第一季度 40 52 83 

第二季度 44 57 93 

第三季度 47 63 96 

第四季度 48 64 99 

加总 179 236 371 

两者并不具有可比性，原因如下： 

1、160 家、266 家和 445 家是控股门店+参股门店的数量，即与发行人发生交

易的所有美年大健康门店数量。 
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2、各季度的门店数量为季末时点数，该表四个季度数字加总不具有意义。 

 

另请发行人： 

（1）结合各省具体情况，进一步说明一些省份美年大健康门店数量较期末设

备留存数量多的原因； 

报告期各期末与发行人发生交易的所有美年大健康门店数量与设备留存台数的

具体情况如下： 

省份 

2016 年 2017 年 2018 年 2019 年上半年 

门店数

量 

年末设

备台数 

门店

数量 

年末设

备台数 

门店

数量 

年末设

备台数 

门店

数量 

期末设备

台数 

安徽 6 10 8 12 14 18 21 23 

北京 2 4 8 9 10 11 13 13 

福建 2 8 6 15 15 23 17 19 

甘肃 3 4 4 6 5 7 7 7 

广东 18 16 32 37 57 58 54 65 

广西 5 5 5 5 8 8 9 9 

贵州 2 2 8 9 10 11 12 12 

海南 1 1 2 2 3 3 3 3 

河北 4 3 6 5 8 6 10 10 

河南 13 12 19 19 22 23 25 26 

黑龙

江 
1 1 1 1 2 1 5 6 

湖北 10 11 19 21 28 33 31 32 

湖南 4 2 8 5 17 16 18 21 

吉林 4 4 5 4 6 5 7 7 

江苏 11 8 15 10 25 26 29 29 

江西 4 4 7 6 14 15 14 14 

辽宁 10 7 13 10 21 22 21 22 

内蒙

古 
4 4 7 5 8 8 9 9 

宁夏 2 0 2 0 3 1 2 2 

青海 1 1 1 1 1 2 1 1 

山东 11 10 20 19 39 41 48 48 

山西 3 2 5 6 8 9 8 8 

陕西 2 2 5 3 6 6 7 8 



8-2-21 

省份 

2016 年 2017 年 2018 年 2019 年上半年 

门店数

量 

年末设

备台数 

门店

数量 

年末设

备台数 

门店

数量 

年末设

备台数 

门店

数量 

期末设备

台数 

上海 3 3 6 6 13 10 14 17 

四川 12 12 20 21 39 40 40 43 

天津 4 4 4 4 6 4 8 7 

西藏 - - - - 1 1 1 1 

新疆 4 3 6 5 8 8 9 9 

云南 5 9 8 11 16 17 19 19 

浙江 8 10 12 14 26 25 31 32 

重庆 1 3 4 6 6 6 7 7 

合计 160 165 266 277 445 464 500 529 

其中，湖北、江苏、辽宁、河北、宁夏、天津等地与发行人发生交易的所有美

年大健康门店数量大于其期末设备留存台数主要因为部分体检门店存在上级管理机

构，报告期内管理机构及门店均向公司采购胶囊或设备，实际在门店使用，因此公

司记录的往来门店数量可能大于设备留存台数，具体例如：2016 年度湖北省，美

年随州管理公司采购设备及胶囊并在随州门店使用，随州门店也向公司采购胶囊，

因此公司统计时作为 2 家门店，设备留存台数为 1 台；2017 年度江苏省，常州美

年大健康门诊部有限公司、南京美仕年专科门诊部有限公司、南京美年大健康管理

有限公司张府园门诊部、无锡美华门诊部有限公司、苏州美新门诊部有限公司向公

司采购胶囊，均为相关门店使用，因此公司统计时有交易的门店数量多于设备留存

台数 5 台；2017 年度辽宁省，大连美年大健康管理有限公司星海综合门诊部、辽

阳美年大健康健康管理有限公司(综合门诊部)、沈阳凤天安泰医院有限公司双和门

诊部的门店数量多于设备留存台数 3 台；2018 年度河北省，存在邯郸市美年大健

康管理有限公司邯山门诊部向公司采购胶囊，因此公司统计时有交易的门店数量多

于设备留存台数 1 台；2018 年度宁夏省，存在银川美年大健康医院有限公司向公

司采购胶囊，因此公司统计时有交易的门店数量多于设备留存台数 1 台；2018 年

度天津市，慈铭健康体检管理集团天津有限公司向公司采购胶囊，因此公司统计时

有交易的门店数量多于设备留存台数 1 台。其他地区均为类似情况。 

 

（2）根据报告期内美年大健康与发行人发生交易的控股门店、参股门店及加
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盟店的店铺数量，各自的设备和胶囊销售数量、交易金额等进一步说明合并门店

因素对双方采购销售的影响； 

2016 年-2018 年美年大健康与发行人发生交易的控股门店、参股门店及加盟店的店铺数

量，各自的设备和胶囊销售数量、交易金额如下表所示： 

  2016 年 2017 年 2018 年 

门店数量 
控股门店/（个） 60 91 129 

参股门店/（个） 100 175 316 

设备销售量 
控股门店/（台） 5 1 2 

参股门店/（台） 49 30 34 

胶囊销售量 
控股门店/（颗） 8,696 23,285 47,250 

参股门店/（颗） 20,604 49,159 99,064 

合计销售金额 
控股门店/（万元） 1,778.63 3,617.65 6,024.09 

参股门店/（万元） 5,456.88 6,124.27 13,574.10 

合并门店因素影响/（万元） 5,480.48 4,898.81 13,745.15 

注：上表设备销量不包含向美鑫的设备销量。美鑫的设备销售影响在本题第（3）问回复。 

如上表，发行人对参股门店销售金额的影响导致了与美年大健康披露数字的主要差异。其

他合并因素的影响还包括： 

（1）美年大健康存在部分门店于年中被收购的情况。于美年大健康合并层面，其于收购

时点后并表，与发行人的全年数据存在口径差异； 

（2）美年大健康由各控股门店上报采购数据，各控股门店根据其记录的与上海安翰相关

的应付账款、预付账款为基础统计采购数据。2017 年度，人民币 1,250 万元的胶囊销售款美年

大健康统计时作为预付账款，实际该批胶囊门店已签收，存在统计差异。 

 

（3）请根据报告期内美鑫与发行人发生交易的设备数量和金额、胶囊数量和

金额进一步说明美鑫对双方采购销售的影响； 

美鑫租赁公司为美年大健康控股子公司，其仅采购设备并转售给各门店（不采

购胶囊），因此美年大健康在统计采购额时会剔除美鑫租赁公司转售给参股门店设

备金额。获取美鑫租赁公司报告期内所采购设备的转售清单，核查其各年转售给控

股门店、参股门店的设备数量，与发行人向美鑫租赁公司的销售清单核对，差异为

美鑫影响，详见下表： 

 2016 年 2017 年 2018 年 

设 备 发行人销售给美鑫： 4,466.00 4,698.00 8,758.00 
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金额 其中：美鑫转售给参股门店 5,114.41 812.00 1,044.00 

差异 -648.41 3,886.00 7,714.00 

美鑫影响 -648.41 3,886.00 7,714.00 

 

（4）进一步说明所披露的与公司发生交易的美年大健康门店数量与美年大健

康官网披露的胶囊胃镜适用机构数量具有较大的原因。 

美年大健康官网披露的 3650 胶囊胃镜体检套餐适用机构数量，与其实际可用

的门店数量本身就存在差异，主要原因系： 

1、美年大健康旗下门店包括慈铭、美兆和美年等品牌，预约电话和途径各不

相同，官网的 3650 礼盒只是其中部分门店的销售渠道。 

2、根据官网提示，“以上分院信息仅供参考，具体预约结果以预约时客服告知

信息为准”。存在客服电话可以成功预约的门店，未包含在该网页信息中，如上海

地区的门店均未在该清单中涵盖。 

3、设备安装需要时间，存在部分门店已与发行人发生交易，但门店由于装机

尚未完成，目前尚不在该使用机构名单中。 

 

请保荐机构、申报会计师进一步说明走访、函证美年大健康门店数量及占比、销

售金额及占比。 

【申报会计师核查】 

1、 就报告期内与美年大健康销售交易的金额及数量、各报告期末应收款项余额

向美年大健康及其门店寄发函证，发函数量和金额占比均为 100%，截至审计报

告日，回函门店数量和金额占比分别为 90%和 92%；未回函的客户，对于胶囊销

售，通过检查销售合同和订单、出库单、货运提单、销售发票、客户签收单等

执行替代程序；对于设备销售，通过检查合同和订单、出库单、安装验收单等

执行替代程序。 

2、 走访美年大健康门店情况如下： 

（1）首次申报前，走访报告期各期采购量前五大美年大健康门店，实地核查该
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等门店的基本情况、经营状况、和发行人的业务往来情况，形成走访记录，具

体如下： 

走访门店数量 走访门店分布省份 

7 北京、福建、甘肃、江苏、广东、四川 

 

（2）在发行人和券商的陪同下实地走访如下 12家美年门店，具体如下： 

匿名走访门店数量 走访门店分布省份 

12 北京、上海、四川、山东 

 

（3）随机抽选了位于各城市的美年门店，在没有发行人陪同情况下进行匿名

走访，核实该等门店是否可以进行磁控胶囊胃镜检查，具体情况如下： 

匿名走访门店数量 走访门店分布省份 

27 厦门、深圳、苏州、南京、福州、武汉、广州、长沙等 

 

8.请保荐机构、申报会计师、发行人律师进一步说明就前次问询需发表意见

的问询问题、媒体质疑事项，在申报过程及问询回复过程中履行的核查过程、核

查范围、所获得的核查证据，访谈为实地访谈还是电话访谈、访谈记录是否取得

被访谈人员的签字确认或加盖所在单位印章，所履行的程序和取得的证据是否足

以支撑核查结论。 

【申报会计师核查】 

（一）首次申报前，申报会计师针对收入真实性执行的核查程序 

1、对报告期各年前 5 大门店及美年健康美年集团总部进行了实地走访，了解

其基本信息、经营情况、与发行人业务往来情况等，形成走访记录，经受访人签字

确认； 

2、就各报告期内销售交易金额、数量及消耗数量、各报告期末应收款项余额

向美年大健康及其门店寄发函证，发函占比 100%； 

3、对收入进行细节测试，抽取样本核查美年大健康的销售订单、销售发票、
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收款凭证、胶囊快递单及签收单、设备验收单等原始单据； 

4、抽取样本核查美年大健康在报告期内的销售收款银行水单，核查是否存在

第三方代付款或向美年大健康的付款情况； 

5、查看历史期后回款情况，以及是否存在期后退回。 

（二）问询回复阶段，申报会计师针对收入真实性和美年胶囊消耗量执行的

核查程序 

1、针对网络报道中质疑的美年集团位于北京、上海、四川三地的门店，通过

匿名咨询美年天猫店客服、匿名电话咨询美年客服热线以及美年门店等公开渠道查

询该些门店是否可以预约胶囊胃镜体检，总计数量为 49家门店。 

另外，随机抽选了位于主要城市的美年门店，如北京、上海、四川、厦门、深

圳、苏州、南京、福州、武汉、广州、长沙等，匿名走访，查看该些门店是否提供

胶囊体检，是否存在发行人设备，总计数量为 27 家门店。形成走访记录（门店胶

囊检查科室拍照），由于匿名走访，无被访谈人员的签字确认。 

2、查看发行人设备维护信息系统中的关于胶囊消耗的电子数据，对系统程序

的逻辑访问和一般应用控制进行了测试，核查电子数据信息的有效性，是否可以篡

改等。 

3、从发行人设备维护信息系统中获取安翰系统记录的 2016 年 1 月 1 日至

2019 年 6 月 30 日期间胶囊胃镜机器使用消耗胶囊的数据，针对美年门店的胶囊消

耗进行如下分析： 

（1）分析每台机器的日消耗胶囊数，关注每台机器日胶囊消耗量大于 10颗胶

囊的门店； 

（2）分析是否存在同一序列号的胶囊重复消耗的记录（包括于不同日期消耗

或不同设备消耗的记录）； 

（3）分析是否存在同一序列号的设备在不同门店中使用的记录。 

4、2016 年至 2018 年期间，单设备单日胶囊消耗量大于 10 颗的情况涉及成
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都、北京、上海等 31个城市的 48家门店，针对 48家门店： 

（1）对全部门店进行匿名电话咨询； 

（2）对其中的 8家门店进行匿名走访； 

（3）在发行人和券商的陪同下实地走访 12家美年门店，抽取部分胶囊消耗数

量大于 10颗以及 10颗以下的日期检查美年留存的检查记录（包括核对门店的日胶

囊消耗总数，查看当天全部/或抽样核对部分胶囊编号、胶囊检查视频等）。 

申报会计师认为发行人对美年大健康的销售真实，上述所履行的程序和取得的

证据足以支撑相关核查结论。 

 

9.其他问题 

（1）报告期内，发行人向其他客户销售金额分别为 11.80 万元、4.85 万元和

0，请发行人结合其他客户的性质、采购意图、使用公司产品的途径，说明向其他

客户销售产品的商业合理性。 

（2）请保荐机构、申报会计师进一步就媒体报道关于实地走访未查实存疑的

华人世纪等客户所采取的核查措施、取得的证据进行说明，并就上述客户的真实

性发表意见。 

【发行人回复】 

（1）报告期内，发行人向其他客户销售金额分别为 11.80 万元、4.85 万元和

0，请发行人结合其他客户的性质、采购意图、使用公司产品的途径，说明向其他

客户销售产品的商业合理性。 

一、其他客户的性质 

发行人的“其他客户”类别列示个别体验发行人产品的自然人或其任职的单

位。报告期内，发行人存在为个别自然人客户提供体验胶囊胃镜产品并收取费用的

情形，发行人向该等自然人或其任职单位开具销售发票。 
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该等行为属于自然人自愿有偿体验发行人产品，发行人未向该等客户出具过健

康咨询或诊断报告。前述行为属于发行人报告期内对个人或其他不具备资质的机构

销售产品的情形。但鉴于交易金额较小且发行人已进行了相应整改和规范；根据发

行人所在地主管部门出具的证明，发行人报告期内未因该等不规范的情形受到主管

部门的行政处罚，发行人上述不规范的情形对发行人本次发行上市不构成实质性法

律障碍。关于发行人与该等客户交易的具体情况、中介机构的核查情况及相关结

论，发行人已在《申请文件第三轮审核问询函的回复报告》中进行了说明。 

发行人全资子公司银川安翰已于 2019 年 1 月取得《医疗机构执业许可证》，并

于 2019 年 4 月起独立运营，具备向客户（包括自然人消费者）提供医疗服务的资

质。该等情形不属于向不具备资质机构销售的情形。 

二、其他客户的采购意图、使用公司产品的途径及向其销售的商业合理性 

如上所述，该等自然人基于自身体验新型胶囊胃镜检查的意愿，在发行人处体

验产品（自用）并支付合理费用，具备商业合理性。 

 

（2）请保荐机构、申报会计师进一步就媒体报道关于实地走访未查实存疑的

华人世纪等客户所采取的核查措施、取得的证据进行说明，并就上述客户的真实

性发表意见。 

【申报会计师核查】 

针对媒体质疑的客户，申报会计师实地走访了远大安翰、华人世纪和上海安

谧，具体走访情况如下： 

客户名称 走访时间 走访地址 

北京远大安翰科技有限

公司 

2019年 1月 3日 北京市海淀区金源时代

商务中心 2号楼 C座 2A 

上海安谧医疗科技发展

有限公司 

2019年 1月 3日 杨浦区政立路 477 号同

和国际大厦 A座 208室 

华人世纪（北京）科技

有限公司 

2019年 1月 4日 北京市朝阳区利泽中一

路 1 号院 2 号楼(博雅国

际中心)A座 3A01 
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取得的证据包括经走访客户签字确认的走访记录、走访客户的盖章财务报表、

走访客户的最终销售客户清单、营业执照、企业信用信息公示系统查询记录等。 

对于质疑的其他客户，占发行人营业收入比重低于 1%。申报会计师登陆国家

企业信用信息公示系统等网站查询，核查了其他质疑客户的工商信息；抽取样本检

查对其销售的合同、发票、销售出库单、验收单、收款单据等。 

经核查，申报会计师认为相关媒体新闻报道的实地走访未查实存疑的华人世纪

等客户，具有真实性。 
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