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第一节 重要提示 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 www.sse.com.cn 网站仔细阅读年度报告全文。 

 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、

完整性，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

 

4 容诚会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

 

5 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

以公司利润分配实施股权登记日的总股本扣减公司回购专用证券账户中股份为基数，每10股

派发现金红利1.15元（含税），预计派发现金红利44,765,378.4元，剩余未分配利润结转以后年度

分配。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



第二节 公司基本情况 

1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 安正时尚 603839 / 

 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 唐普阔 杨槐 

办公地址 
上海市长宁区临虹路168弄7号楼 

上海市长宁区临虹路168弄

7号楼 

电话 021-32566088 021-32566088 

电子信箱 info@anzhenggroup.com info@anzhenggroup.com 

 

2 报告期公司主要业务简介 

根据《国民经济行业分类》，公司所处的行业为“纺织服装、服饰业”，行业代码为 C18。报告

期内，公司的主营业务范围未发生重大变化。公司主要业务为中高档品牌时装的自主研发、生产、

销售及品牌管理。 

（一）公司主要业务及品牌介绍公司是一家始终把握时尚流行趋势，坚持匠心与创新精神，

恪守“安于正道，创美圆梦”，致力于为顾客创造高品质生活方式以及实现消费者、员工、企业和

合作伙伴价值与梦想的时尚产业集团。公司聚焦中高档品牌时装，聚力打造多品牌矩阵，形成风

格鲜明互补、消费群体定位差异有序的时装品牌集合。公司目前拥有“JUZUI 玖姿”、“IMM 尹默”、

“MOISSAC 摩萨克”、“ANZHENG 安正”、“Annakro 安娜寇”五大自有时装品牌；公司在大中华区合

资经营韩国童装品牌“ALLO&LUGH 阿路和如”。此外，公司控股了电商服务公司礼尚信息。 

1.JUZUI 玖姿 

创立于 2001 年，“自在随心，中国姿造”是 JUZUI 玖姿的品牌主张，亦是源自东方的美丽哲学。

当代中国式优雅，是流动的气韵,是一份可以恰到好处地展现内在力量和外在美丽的智慧哲学，兼

具东方底蕴和世界视野。“专注修饰女性身型，让每一种曲线都值得欣赏”的中国女装知名品牌。

JUZUI 玖姿凝练中国女性着装风格和审美智慧， 以恰到好处的裁衣技法和设计巧思，绽放中国女

性健康饱满的自然曲线之美。 

目标客群：35-45 岁职业女性。 

 

 



JUZUI 玖姿品牌风格 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

城市通勤                      轻社交                   休闲假日 

 

JUZUI 玖姿   温州滨江万象城 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



2.MOISSAC 摩萨克 

MOISSAC 诞生于 1978 年的法国巴黎，2014 年加入公司。半个多世纪以来，把对生活的热爱

融入设计，丰富的细节缔造生活中的浪漫。精湛的制衣工艺其中不乏繁复的巧思融入，如同造梦

者们将无边的自由与浪漫如同线一般缝制进翩飞裙摆。自由浪漫代表了一切的可能性。以传统剪

裁、精致面料与当下流行相结合，打造实用性的成衣系列。 

品牌擅长将色彩、面料材质进行实验性开创，以混合印花、变换的视觉语言将浪漫情怀融入

日常生活，传递柔软坚韧的女性力量。 

目标客群：25-35 岁都市女性。 

MOISSAC 摩萨克品牌风格 

 

 

 

 

  

 

 

  

 

 

 

 

MOISSAC 摩萨克   上海万象城店 

 

 

 

 

 

 

 



3.IMM 尹默 

2008 年创立，将源起于基因中的平衡之美，用解构语言传递拼接至简的设计美感，动亦静，

静亦动，演化出一种刚柔并济的艺术张力。 

IMM 尹默凝结女性力量，以风格时装及精神文化为当代女性表达。 

演绎独立知性的时代新姿，是当代女性精神的探求者和发声者。 

目标客群：35-45 岁当代精英女性。 

IMM 尹默品牌风格 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

IMM 尹默   西安大融城店 

 

 

 

 

 

 

 



4.ANZHENG 安正 

创立于 2012 年，是提取中国之蕴，展现当代风尚的中国民族品牌。 

ANZHENG 安正以中国元素为设计灵感，秉承中蕴西型的设计理念，呈现“蕴出中国，行于世

界”的都市生活主张。 

ANZHENG 安正臻选高级材质与制作工艺，为当代都市男性打造时尚休闲的品质生活着装，展

现当代中国的时尚风貌与文化自信。 

目标客群：30-50 岁的男性客群。 

ANZHENG 安正品牌风格 

 

 

ANZHENG 安正 武汉武商 Mall·国广店 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ANZHENG 安正  武汉武商 Mall·国广店 

 

 

 

 

 

 

 



5.Annakro 安娜蔻 

2018 年创立，2023 年重新启动。Annakro 安娜蔻品牌以高质价比为核心竞争力，以“精致每

一天”为核心理念，以“优雅、品质、经典、舒适”为品牌基因，以高质价比的产品满足消费者日常

多元场景的穿着需求。 

目标客群：25-55 岁城市中产女性群体，核心客群 25-40 岁。 

Annakro 安娜蔻品牌风格 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

6、ALLO&LUGH 阿路和如 

2005 年进入中国市场，品牌致力于陪伴 0-7 岁中国宝宝，提供多品类产品的中高端儿童国际

品牌，全力打造高品质、高颜值、高性价比，让妈妈安心的美好产品。 

凭借独特有趣的产品设计、专业高效的运营团队以及成熟强大的资源优势，allo&lugh 已成为

儿童行业知名品牌之一。 

ALLO&LUGH 阿路和如品牌风格 

 

 

 

 

 

 



7、礼尚信息 

礼尚信息致力于为国际国内消费品牌提供一站式全渠道电商服务，赋能品牌增长和数字化转

型。其以专业的营销和运营服务帮助海内外母婴、运动时尚、健康食品等行业知名品牌在国内电

商全渠道实现快速增长。礼尚信息集零售管理、全渠道分销、全域整合营销、全渠道 CRM、国内

外供应链解决方案和 IT 技术服务于一体，深刻理解传统电商平台运作模式，并积极探索社交电商、

O2O、社群营销等新型业务领域。根据多年运营所积累的前台营销、中台运营和后台供应链 IT 的

专业能力，能够满足品牌客户从前到后的所有需求。 

（二）公司经营模式 

1.开发设计模式 

公司中高端品牌时装为保持个性化、差异化的品牌定位、设计风格及目标客群，公司旗下各

品牌实行独立的产品研发。产品研发过程可分为商品企划与产品设计两个主要阶段。在商品企划

阶段，公司各品牌事业部，一方面针对各自的目标消费者圈层进行大数据调研，通过数据分析洞

察消费者需求，识别时尚流行趋势，另一方面积极与国内外知名时装设计师进行合作，吸收和学

习国际时尚趋势与研发经验，同时，还聘请了多位海外知名设计师担任公司创意总监和顾问，分

别参与公司各品牌的商品企划和产品设计指导工作。在产品设计阶段，公司各品牌事业部，一方

面根据商品企划，在创意总监主导下完成面辅料的选择，组织完成产品创意、设计、定价，另一

方面在设计主题选择与色彩花型创作方面，也会积极与国际知名色彩趋势研究机构进行合作，引

入和学习国际前沿的色彩流行趋势案例。 

2.生产模式 

公司中高端品牌时装目前主要采取自主生产、委托加工及成衣采购相结合的成衣供应模式，

由公司供应链中心统一负责组织、实施和管理各品牌产品的生产活动。在合作方式上，公司与供

应商实行排他性的定制化生产，并在采购协议中明确约定，对于由公司开发的产品，签约供应商

不得自行生产或泄露给其他第三方。 

3.销售模式 

公司中高端品牌时装实行线下直营、联营和加盟模式与新零售相结合的全渠道销售模式。其

中，公司主品牌“JUZUI 玖姿”因较长的经营历史，形成了加盟店占比较高的渠道结构；“IMM 尹

默”、“MOISSAC 摩萨克”作为公司陆续经营的品牌则采取直营为主、加盟为辅的销售模式策略，

“ANZHENG 安正”品牌采取直营、加盟模式销售。公司不断完善直营门店、加盟门店的销售渠道结

构，积极拓展市场份额，同时，重点加强电商渠道建设，积极实践新媒体营销方式，逐步实现各



品牌全渠道零售布局。 

4.电商服务模式 

礼尚信息主要经营模式为基于品牌方的授权，在天猫、京东等第三方电商平台运营品牌旗舰

店，提供品牌定位、供应链管理、店铺运营、整合营销等综合服务。此外，礼尚信息还提供电商

推广、互动营销和网络分销渠道优化等服务，旨在为中国日益增长的消费需求提供更多的高品质

产品和帮助更多国外品牌进入中国市场。 

 

3 公司主要会计数据和财务指标 

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 
2023年 2022年 

本年比上年 

增减(%) 
2021年 

总资产 2,728,147,802.26 3,061,627,039.02 -10.89 3,917,406,550.70 

归属于上市公

司股东的净资

产 

2,044,490,276.03 2,076,172,555.87 -1.53 2,638,890,146.76 

营业收入 2,169,646,257.05 2,263,177,288.23 -4.13 3,077,827,437.47 

扣除与主营业

务无关的业务

收入和不具备

商业实质的收

入后的营业收

入 

2,146,012,271.74 2,251,913,311.19 -4.70 3,056,008,215.77 

归属于上市公

司股东的净利

润 

46,769,071.25 -354,868,628.89 不适用 69,729,971.43 

归属于上市公

司股东的扣除

非经常性损益

的净利润 

-18,725,402.67 -387,952,306.63 不适用 83,318,396.66 

经营活动产生

的现金流量净

额 

192,722,916.20 258,485,551.54 -25.44 540,165,920.71 

加权平均净资

产收益率（%） 
2.31 -15.06 不适用 2.59 

基本每股收益

（元／股） 
0.12 -0.92 不适用 0.18 

稀释每股收益

（元／股） 
0.12 -0.92 不适用 0.18 

 

 

 

 



3.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 603,595,355.05 687,857,682.83 492,730,800.05 385,462,419.12 

归属于上市公司股东的净利润 27,406,550.76 534,196.27 2,370,544.69 16,457,779.53 

归属于上市公司股东的扣除非经常

性损益后的净利润 
18,811,994.86 -6,482,379.20 -4,290,464.13 -26,764,554.20 

经营活动产生的现金流量净额 63,708,250.04 -12,412,865.74 62,416,205.55 79,011,326.35 

 

季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用  √不适用  

4 股东情况 

4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特

别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况 

 

单位: 股 

截至报告期末普通股股东总数（户） 22,618 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 18,201 

截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

前 10名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告期内增

减 

期末持股数

量 

比例

(%) 

持有

有限

售条

件的

股份

数量 

质押、标记或冻结情

况 

股东 

性质 股份 

状态 
数量 

郑安政 -21,000,000 130,165,218 32.61 0 质押 23,000,000 

境内

自然

人 

陈克川 -1,043,700 55,206,300 13.83 0 质押 12,780,000 

境内

自然

人 

郑安坤 0 44,100,000 11.05 0 质押 29,710,000 

境内

自然

人 

郑安杰 0 27,048,000 6.78 0 质押 15,000,000 

境内

自然

人 

财通证券资管－金素

芬－财通证券资管智
21,000,000 21,000,000 5.26 0 无 0 其他 



汇 99号单一资产管

理计划 

郑秀萍 -2,167,500 7,000,000 1.75 0 质押 7,000,000 

境内

自然

人 

安正时尚集团股份有

限公司－第一期员工

持股计划 

5,840,000 5,840,000 1.46 0 无 0 其他 

中国银行股份有限公

司－国金量化多因子

股票型证券投资基金 

247,600 527,000 0.13 0 无 0 
国有

法人 

赵颖 -164,500 497,500 0.12 0 无 0 

境内

自然

人 

张树凡 -39,300 466,420 0.12 0 无 0 

境内

自然

人 

上述股东关联关系或一致行动的说

明 

郑安坤、郑安杰、陈克川、郑秀萍系公司控股股东、实际

控制人郑安政的亲属。财通证券资管－金素芬－财通证券

资管智汇99号单一资产管理计划由金素芬女士单独出资设

立，其为该资管计划的唯一受益人，金素芬女士与公司控

股股东、实际控制人郑安政先生系夫妻关系，二人签署了

关于该资管计划的《一致行动协议》。 

表决权恢复的优先股股东及持股数

量的说明 
无 

 

 

 

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

 



4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用 √不适用  

5 公司债券情况 

□适用 √不适用  

第三节 重要事项 

1 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对

公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。   

2023 年，公司积极调整经营结构、梳理发展战略，形成以中高端女装品牌服饰为主、电商服

务业务稳健发展的新发展战略。2023 年度，公司实现主营业务收入 215,862.38 万元，同比下降

4.14%，其中：服装板块主营业务收入 148,805.94 万元，同比下降 3.92%（品牌服饰板块主营业务

收入 135,987.20 万元，同比增长 11.58%；童装板块主营业务收入 12,818.74，同比下降 61.16%）；

电商服务板块主营业务收入 67,056.44 万元，同比下降 4.63%。 

2023 年度，公司毛利率为 50.40%，同比上升 3.28 个百分点。 

2023 年度，公司归属于上市公司股东的净利润为 0.47 亿元，上年为-3.55 亿；归属于上市公

司股东扣除非经常性损益的净利润为-0.19 亿元，上年为-3.88 亿，主要系上年礼尚信息和上海蛙

品商誉减值所致； 

2023 年，公司经营活动产生的现金流量净额为 1.93 亿元，同比下降 25.44%，主要系上年同

期电商服务板块转出品牌业务收回现金流。 

 

2 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终



止上市情形的原因。 

□适用  √不适用  
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