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一 重要提示 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到上海证券交易所网站等中国证监会指定媒体上仔细阅读年度报告全文。 

 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实、准确、完整，

不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

 

4 中汇会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

 

5 经董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

公司拟以实施利润分配方案时股权登记日的总股本（扣除股份回购专户中的股份数量）为基数，

以未分配利润向全体股东每 10 股派发现金股利人民币 15.00 元（含税），合计派发现金股利人民

币 204,554,605.50 元（含税），不进行资本公积转增股本。剩余未分配利润结转以后年度。 

二 公司基本情况 

1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 荣泰健康 603579 - 

 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 应建森 陈娟娟 

办公地址 上海市青浦区朱枫公路1226号 上海市青浦区朱枫公路

1226号 

电话 021-59833669 021-59833669 

电子信箱 Public@rotai.com Public@rotai.com 

 

2 报告期公司主要业务简介 

（一）公司从事的主要业务 

公司的主要业务为按摩器具的设计、研发、生产、销售，以及打造按摩体验平台，提供共享

按摩服务。作为国内主要的按摩器具产品与技术服务提供商之一，公司以“服务亿万人群，走进千

万家庭”为愿景，致力于为全球用户带来健康时尚的生活方式。 



当前主要产品 

（1）按摩椅产品 

 

双子座旗舰椅 智能语音按摩椅 瑜伽椅 星翌椅  

    

霄摇椅  摩舰椅  魔方椅 天语者按摩椅  

    

小精灵 全身按摩椅 摩云 AI 全身按摩椅 休闲按摩椅 

 
   

商用按摩椅 商用按摩椅 泰颈乐按摩椅  

   

 

 

（2）按摩小件 

 

揉捶舒按摩垫 按摩垫   按摩抱枕 多功能按摩枕    



  
  

腿足按摩器    健足纤腿按摩 摩足精灵 足部按摩器  

 
 

 
 

颈部按摩器 筋膜枪 眼部按摩器 按摩披肩 

   
 

多功能按摩枕 头皮按摩器  按摩热敷颈枕   

   

 

 

 

（二）公司经营模式 

（1）销售模式 

公司针对国内外市场采取不同的经营模式。在国内市场以自有品牌经营为主，同时为个别企

业提供 ODM 代工生产；国外市场主要以 ODM 的形式为全球各地品牌提供代工生产，并逐步通过

电商渠道将自有品牌向国际市场推广。 

国内业务销售模式公司国内业务分为经销、直营、电商、体验店、ODM 五种销售方式，构建

了以经销、商场终端、连锁卖场、电子商务、电视购物、体验店等销售模式相结合的立体营销渠



道。 

出口业务销售模式公司在自主研发出新产品后，公司会向国外品牌经营商推荐试样，再根据

境外市场反馈对产品进行改进、完善，最后将产品批量生产，售往当地市场。公司外销均为直接

销售，即公司直接为境外客户提供代工生产，境外客户购买产品后自行确定产品品牌、销售渠道

和销售价格，出口业务无经销模式。公司产品出口业务主要流程如下：公司出口业务以 FOB 方式

为主，在收到客户预付款项或信用证后，根据客户需求组织生产，完工后进行报关、装船。公司

在商品出库并报关取得报关单后确认外销收入。 

（2）共享服务模式 

公司自 2016 年乘共享之风，强势进军共享按摩服务市场，其创立的“摩摩哒”共享按摩品牌在

短短 3 年之中已相继进驻了全国 32 个省、2164 个县市的知名商超、头部影院及重要交通枢纽等

人流密集场所，成为共享按摩服务中的龙头，也进一步提升了“荣泰”“摩摩哒”双品牌在消费者之

中的知名度，并实现了“体验按摩”到“按摩器材入户”的销售转化。随着公司在共享按摩服务市场

的深耕，“摩摩哒”用户数量已突破 1 亿 人次，相应的大数据运营平台亦逐步成熟，奠定了公司共

享按摩业务轻资产化、技术输出化的转型基础。2019 年，公司将大部分自营按摩椅转让至优质运

营商合作运营，网点经营效率稳步提升，管理成本有效下降，同时也增加了公司的技术服务创收，

实现了多方共赢的局面。 

（3）生产模式 

在生产管理上，公司全部采用订单生产模式，具体流程为：销售部门确认客户订单，录入 ERP

系统并下发至制造中心生管部，由制造中心生管部编制生产任务单，排定生产计划，并下达物料

需求计划（采购申请单、委外申请单）。资材部收到生管部物料需求计划后采购物料，经品管部检

验合格后入物流部原材料库，各制造部门依据 K/3 生产任务单安排领料、生产，产成品完工验证

合格后，流入物流部成品库。 

（4）采购模式 

公司主要依据客户产品订单数量，结合所需的安全库存来进行原材料采购。操作上，由生管

部门下达采购计划，资材部负责选择供应商及采购。公司采购原材料主要包括电器类部件、电子

类部件、缝制类部件、塑料类部件和五金类部件等。对于主要原材料，公司选定 2-3 家合作供应

商，以避免因突发的原材料短缺而造成生产经营中断。对于数量较多的原材料，公司以成本优先

的原则，就近选择合格供应商。 

（三）公司所处行业情况说明 



（1）公司所处的行业 

根据中国证监会《上市公司行业分类指引》（2012 年修订），本公司所处行业属于专用设备制

造业（C35）。按摩器具行业属于市场化程度较高的行业，各企业面向国内外市场自主经营，政府

职能部门进行产业宏观调控，行业协会进行自律规范管理。行业主管部门中国轻工业联合会、中

国医药保健品进出口商会等，具体如下：中国轻工业联合会通过组织制定按摩器具领域国家或行

业标准对行业健康持续发展进行规范管理，由其下辖全国家用电器标准化技术委员会负责制定本

行业的产品国家标准。中国医药保健品出口商会是商务部下属的六大进出口商会之一，主要职能

是对会员企业的外经贸活动进行协调指导，提供咨询服务。由于本行业出口比例较高，故行业引

导和服务职能主要由中国医药保健品出口商会承担。商会专门下设了按摩器具分会，其主要职责

包括全行业生产经营活动数据的统计、分析，行业重大问题的调查研究及政策建议，企业与政府

的沟通协调等。 

（2）行业发展概况 

上世纪八十年代，新材料和电子技术的进步使按摩球装置实现了小型化和精确化控制，大幅

提升了按摩器具的舒适度，按摩椅开始逐步进入家庭。在此背景下，部分传统电器制造厂商也开

始涉足按摩器具行业。随着生产厂商的增加，产品种类也逐渐丰富，在不断更新功能更全面、性

能更优越的按摩椅的同时，也不断根据消费者的需求推出更便携的小型按摩器具产品。现代按摩

器具开始通过区域贸易进入我国和以“亚洲四小龙”为代表的深受中国传统养生保健文化影响的其

他东亚及东南亚国家和地区。 

进入九十年代，按摩椅进入家庭的步伐加快，各类按摩小电器品种进一步丰富，逐步延伸出

足部、腿部、背部、头部等细分按摩器具市场。在全球一体化的背景下，按摩器具市场规模迅速

发展。 

进入二十一世纪以来，随着互联网在生活、工作、娱乐等领域的应用普及，长时间使用电脑

导致肩颈等部位身体不适的人群逐渐增多。消费者对具有按摩功能、缓解疲劳功能产品的需求上

升，消费人群趋于年轻化，按摩器具市场需求迅速扩大。按摩器具行业经过几十年的市场培育，

全球已形成北美、欧洲、东亚和东南亚几个主要消费区域，而在生产领域，伴随着中国作为世界

制造中心的崛起，全球按摩器具产业链开始向我国转移。 

据中国海关统计，2019 年我国按摩器具(HS 9019101000)进出口总额 31.61 亿美元，同比增

长 13.75%，其中出口额 30.6 亿美元,同比增长 16.4%，较去年同比提高 1.77 个百分点，出口数量

同比增长 3.3%，出口价格同比增长 12.69%，贸易竞争指数达 0.94，在世界经济和国际贸易增长趋



缓背景下，我国按摩保健器具在 2019 年出口依然呈现了金额、数量和价格齐增长的稳健态势。作

为世界按摩保健器具制造和出口大国，去年我国共出口 200 个国家和地区，基本覆盖全球，尤其

北美、东盟市场对我按摩保健器具呈现出强有力的需求增势。同时传统企业注重研发、生产出口

高价值的精品，呈现行业出口“高质量发展”态势。 

3、行业未来发展趋势 

未来按摩器具行业的发展，预计将呈现以下几个趋势： 

按摩产品普及率上升健康产业是 21 世纪的朝阳产业，随着经济的发展和人民生活水平的提

高，保健养生作为一种社会生活的理念，在全球范围内也逐渐被广大消费者接受。现阶段全球大

部分市场按摩器具起步晚、渗透率较低，产品的市场普及率预计将呈现持续上升趋势。 

按摩椅在按摩器具的占比上升按摩椅是按摩器具中市场份额最大、附加值最高的产品种类，

可以模拟“推、敲、揉、叩、捏”等各种按摩手法，实现几乎所有按摩功能，集合了按摩器具行业

最为先进的技术理念，是按摩器具中的集大成产品。目前市场上按摩椅价格从数千元到数万不等。

消费者对按摩椅的产品认知和接受程度不断提高。预计未来，随着全球经济发展、消费者收入水

平的提升以及健康生活意识的增强，按摩椅在按摩产品中的占比将会进一步提升。 

产品技术性增强随着市场竞争的加剧，制造商需要不断进行研发投入，通过新材料和新技术

的应用、加工工艺的改善等，不断开发出产品安全性高、使用更便捷和按摩体验更好的按摩椅产

品，以及更为便捷、时尚、具有特色的按摩小器具，从而不断丰富产品线，提升产品技术含量和

使用体验，摆脱同质竞争的局限。同时，随着智能家居、个人健康云管理、大健康数据分析、人

工智能交互等创新科技概念的不断涌现，也为行业发展不断提供新的研发热点，推动着行业技术

进步。 

按摩器具大数据运营平台的成熟按摩椅及按摩器具大数据运营平台逐步成熟，新的应用场景

更广泛。行业中出现一批有号召力的零售品牌，成功地补充了年轻化按摩器具市场的空缺。 

国内市场发展趋势明显近年来，国内居民收入不断增加，财富得到积累，在消费升级的大环

境下，按摩椅作为兼具保健养生及放松缓压功能的家用电器，进入到很多家庭的视野。首先，以

按摩椅为主的按摩器具能够提升日常生活品质，这一属性逐渐被人们所认可；其次，收入的增加

使得越来越多的普通家庭有能力购买按摩椅，国内按摩椅市场的消费需求与消费能力逐渐匹配，

从而带来了高速发展的契机；再次，随着国内市场共享按摩椅推广给消费者带来持续教育，消费

者的产品和品牌认知程度不断提高。国内按摩椅销售市场整体受大健康消费趋势以及消费升级催

生的巨大需求推动，从 2016 年下半年开始，按摩椅销量实现快速增长。预计在未来的数年内，国



内以按摩椅为主的按摩器具市场仍将持续高速增长。 

 

3 公司主要会计数据和财务指标 

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 
2019年 2018年 

本年比上年 

增减(%) 
2017年 

总资产 2,461,373,036.61 2,166,814,091.46 13.59 2,187,139,536.12 

营业收入 2,313,911,804.43 2,295,648,224.52 0.80 1,917,792,077.36 

归属于上市公

司股东的净利

润 

295,589,240.20 249,210,278.88 18.61 216,175,428.53 

归属于上市公

司股东的扣除

非经常性损益

的净利润 

246,939,675.87 257,148,110.94 -3.97 213,977,131.28 

归属于上市公

司股东的净资

产 

1,628,991,717.25 1,489,679,528.56 9.35 1,366,865,439.81 

经营活动产生

的现金流量净

额 

446,466,294.73 261,352,954.72 70.83 281,319,360.75 

基本每股收益

（元／股） 

2.13 1.78 19.66 1.58 

稀释每股收益

（元／股） 

2.13 1.78 19.66 1.58 

加权平均净资

产收益率（%） 

18.90 17.60 增加1.30个百分

点 

18.85 

 

 

 

 

3.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 511,128,118.88 585,983,384.11 531,986,190.89 684,814,110.55 

归属于上市公司股东的

净利润 
57,767,701.15 79,183,715.33 71,996,417.18 86,641,406.54 

归属于上市公司股东的

扣除非经常性损益后的

净利润 

42,743,179.63 53,229,887.93 61,447,149.97 89,519,458.34 

经营活动产生的现金流

量净额 
140,117,835.39 94,164,047.10 67,516,462.08 144,667,950.16 

 



季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用  √不适用  

4 股本及股东情况 

4.1 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

 

单位: 股 

截止报告期末普通股股东总数（户） 8,730 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 8,534 

截止报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户）   

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户）   

前 10 名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告期内增

减 

期末持股数

量 

比例

(%) 

持有有限售

条件的股份

数量 

质押或冻结情况 

股东 

性质 

股

份 

状

态 

数量 

林琪 0 40,500,400 28.93 40,000,000 无 0 境内

自然

人 

林光荣 0 25,700,000 18.36 25,700,000 无 0 境内

自然

人 

林珏 0 10,000,000 7.14 10,000,000 无 0 境内

自然

人 

宁波立嘉投资中心

（有限合伙） 

0 5,880,000 4.20 5,880,000 质

押 

3,030,000 其他 

宁波正嘉投资中心

（有限合伙） 

0 5,000,000 3.57 5,000,000 质

押 

3,360,000 其他 

上海荣泰健康科技

股份有限公司回购

专用证券账户 

3,630,263 3,630,263 2.59 0 无 0 境内

非国

有法

人 

香港中央结算有限

公司 

2,710,874 2,710,874 1.94 0 无 0 境内

非国

有法

人 

苏州天胥湛卢九鼎

投资中心（有限合

伙） 

-2,038,600 2,335,022 1.67 0 无 0 境内

非国

有法

人 

苏州天盘湛卢九鼎 -2,717,200 2,202,600 1.57 0 无 0 境内



投资中心（有限合

伙） 

非国

有法

人 

翟晓波 1,650,000 1,650,000 1.18 0 无 0 境内

自然

人 

上述股东关联关系或一致行动的说

明 

上述股东中，林琪、林光荣、林珏为一致行动人；天盘投资、

天胥投资为一致行动人。除此之外，公司未知其他股东之间

是否存在关联关系或一致行动人关系。 

表决权恢复的优先股股东及持股数

量的说明 

不适用 

 

 

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

 

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用  √不适用  



5 公司债券情况 

□适用  √不适用  

三 经营情况讨论与分析 

1 报告期内主要经营情况 

报告期内，公司实现合并营业收入 2,313,911,804.43 元，比上年同期增长 0.80%，实现利润

总额 327,788,425.25 元，比上年同期增长 16.29%，实现归属于母公司净利润 295,589,240.20 元，

比上年同期增长 18.61%，实现归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润

246,939,675.87 元，比上年同期下降 3.97%。 

 

2 导致暂停上市的原因 

□适用  √不适用  

 

3 面临终止上市的情况和原因 

□适用  √不适用  

 

4 公司对会计政策、会计估计变更原因及影响的分析说明 

√适用  □不适用  

详见第十一节“财务报告”-五“重要会计政策及会计估计”-41“重要会计政策和会计估计

的变更”。 

 

5 公司对重大会计差错更正原因及影响的分析说明 

□适用  √不适用  

 

6 与上年度财务报告相比，对财务报表合并范围发生变化的，公司应当作出具体说明。 

√适用□不适用  

本公司 2019 年度纳入合并范围的子公司共 21 家，详见本节九“在其他主体中的权益”。与

上年度相比，本公司本年度合并范围增加 2家，注销和转让 1家，详见本节八“合并范围的变更”。 


