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浙江皇马科技股份有限公司 

关于举办投资者接待日活动情况的公告 

    本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述

或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连带责任。 

 

一、投资者接待日活动类型 

本次公司投资者接待日活动以现场交流方式举办。 

二、投资者接待日活动的时间、地点 

（一）活动时间：2019年 4月 19日（星期五）下午 16:00-17:00 

（二）活动地点：浙江省绍兴市上虞区章镇工业新区公司会议室 

三、参加人员 

公司董事长王伟松先生、总经理王新荣先生、董事会秘书兼财务负责人孙青

华女士、部分公司中层领导及公司保荐人国信证券王颖先生、楼瑜女士。报名参

会人员：机构投资者及个人。 

四、投资者参加方式 

参与本次活动的投资者以现场提问形式，就所关心的问题与公司管理层进行

沟通交流。 

五、投资者接待日活动主要内容 

本次接待日活动的具体内容请详见附后的《皇马科技关于投资者接待日活动

会议纪要》，请投资者参阅。 

特此公告。 

 

浙江皇马科技股份有限公司 

                                               董事会 

2019年 4月 23日 

 



浙江皇马科技股份有限公司 

关于投资者接待日活动会议纪要 

一、 接待日基本情况： 

（一）活动时间：2019年 4月 19日（星期五）16:00—17:00 

（二）活动地点：浙江省绍兴市上虞区章镇工业新区公司会议室 

二、接待日主要内容纪要： 

（一）公司董事会秘书孙青华女士宣布公司 2018年度投资者接待日活动开

始，并介绍出席会议的人员情况。 

（二）问答环节 

出席活动的投资者就其关注的公司经营情况、公司治理以及持续发展等问题

与公司管理层进行了充分的交流和沟通，主要内容记录如下： 

问题 1：请介绍一下公司产品的定价模式 

公司执行的是立足板块特性的产品定价模式，分为常规大品种产品的市场定

价，小品种大客户的价格公式定价，特殊定制类产品的特殊定价等多元化报价模

式。对于常规产品的定价主要参考市场价格并结合公司的品牌、服务优势制定价

格；长期稳定大客户所需小品种，依据市场原材料价格的变动，采用既定报价公

式模式，月度季度调整报价，锁定盈利；特殊定制产品，根据产品开发生产难易

程度，制定合理的价格。 

问题 2：公司募投项目进展情况如何？何时投产？ 

公司当前募投项目正有序推进，其中年产 10 万吨特种表面活性剂新型智能

化综合技改项目和研发中心建设项目已于 2018 年底顺利完工。剩余年产 7.7 万

吨高端功能性表面活性剂（特种聚醚、高端合成酯）技改项目，分两期。第一期

在第一季度已试生产，第二、三季度产能释放；第二期在第二季度试生产，第三、

四季度产能释放，总的来说 2019 年底能基本释放。年产 0.8 万吨高端功能性表

面活性剂（聚醚胺）技改项目预计 2020年第一季度建成完工，2020 年第二季度

实现试生产，6月份前产能释放。 

问题 3：公司一季度业绩同比增长很快主要原因是？原材料跌价对我们影响如

何？ 



公司始终秉承“大品种调结构、功能性小品种创盈利”的经营策略，大品种

板块价格随行就市，一季度业绩增长主要靠小品种板块的增量及毛利率的提高，

概括来说就是老板块的增量及新板块的增长。 

对于工业企业来讲，原材料价格对企业盈利能力的影响主要取决于库存结构

和定价模式。目前来讲第一季度价格波动对我们影响不大。 

问题 4：公司新产品 MS 树脂目前处于什么情况？ 

MS 树脂在推广及客户反馈阶段，小试、中试及客户试验都已基本完成，公

司未来的 MS 树脂产品是细分市场里的小板块，定位高端化。另外皇马新材料公

司新材料树脂产能还会有其他高端树脂产品如半导体及电子化学品新材料树脂、

UV光固化涂料新材料树脂等。 

问题 5：小品种板块和陶氏、巴斯夫公司的优劣势对比。 

陶氏、巴斯夫是国际知名的企业。我公司是目前国内生产规模最大、品种最

多、科技含量较高的特种表面活性剂生产企业之一。公司一直注重研发和创新，

充分发挥小产品的优势，利用自身研发优势和快速服务于市场的优势，高效灵活

的服务于客户，获得了自己的市场发展空间。 

问题 6：小品种中占比大的板块市场占有率是多少？下游客户未来是不是会集中

化？ 

公司小品种板块量大面广，不能单纯用市场占有率来衡量，公司下游客户

1700 多家，且全部直销。工业表面活性剂有“工业味精”之称，下游可应用于

有机硅、涂料、油漆、油墨、电子、农药、印染、化纤、石油等多个领域，公司

产品种类已涉及 12 大板块 1300多个品种，下游客户面越广，说明客户群体越健

康，下游客户未来不会出现集中化。 

问题 7：公司长期以来销售费用非常低，会不会后面会变成主动去推广产品？ 

公司产品已经超过 1300种，相对的细分板块也达到 12个，无论是采购、生

产还是销售的管理难度都非常大，公司在持续发展过程中摸索出了一套行之有效

的管理模式。公司建立了分板块的专业化营销模式，每个板块都配有专业的技术

工程师、营销工程师和服务工程师。这种以客户服务为中心、研发-服务-营销为

一体的模式既提升了研发效率，增强了客户粘性，也提升了销售效率，大幅降低

了销售费用，特别适用于表面活性剂这种需求差异化较大的行业。未来公司通过



重点打造市场信息发展部，深入了解市场信息，参加各种行业会议、国际展会，

结合市场情况做好现有板块业务拓展与新产品的推广，适时主动出击开拓市场。 


