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一 重要提示 

1 本半年度报告摘要来自半年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发

展规划，投资者应当到上海证券交易所网站等中国证监会指定媒体上仔细阅读半年度报告全

文。 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证半年度报告内容的真实、准确、完

整，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

4 本半年度报告未经审计。 

5 经董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

无 

二 公司基本情况 

2.1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 中青旅 600138   

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 范思远 李岚 

电话 010-58158717、58158702 010-58158717、58158702 

办公地址 北京市东城区东直门南大街5号中

青旅大厦 

北京市东城区东直门南大街5号中

青旅大厦 

电子信箱 zhqb@aoyou.com zhqb@aoyou.com 

 

2.2 公司主要财务数据 

单位：元  币种：人民币 

 
本报告期末 上年度末 

本报告期末比上年度末

增减(%) 

总资产 13,243,503,904.33 13,021,238,036.77 1.71 

归属于上市公司股

东的净资产 

5,924,548,618.13 5,592,123,569.86 5.94 

 本报告期 

（1-6月） 
上年同期 

本报告期比上年同期增

减(%) 

经营活动产生的现

金流量净额 

264,987,010.53 295,038,082.39 -10.19 

营业收入 5,566,974,168.46 4,761,141,685.72 16.93 



归属于上市公司股

东的净利润 

404,891,159.15 346,860,226.26 16.73 

归属于上市公司股

东的扣除非经常性

损益的净利润 

305,845,094.82 219,335,602.56 39.44 

加权平均净资产收

益率（%） 

7.00 6.60 增加0.40个百分点 

基本每股收益（元／

股） 

0.5594 0.4792 16.73 

稀释每股收益（元／

股） 

      

 

2.3 前十名股东持股情况表 

                                                                  单位: 股 

截止报告期末股东总数（户） 33,105 

截止报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户）   

前 10名股东持股情况 

股东名称 
股东性

质 

持股比

例(%) 

持股 

数量 

持有有限

售条件的

股份数量 

质押或冻结的股

份数量 

中国青旅集团公司 国有法

人 

17.17 124,305,000 0 无 0 

香港中央结算有限公司 其他 6.32 45,779,740 0 无 0 

阳光人寿保险股份有限公司

－传统保险产品 

其他 5.00 36,201,171 0 无 0 

全国社保基金一零三组合 其他 4.14 30,000,809 0 无 0 

中央汇金资产管理有限责任

公司 

国有法

人 

3.06 22,124,500 0 无 0 

中青创益投资管理有限公司 国有法

人 

2.83 20,475,000 0 无 0 

安本亚洲资产管理有限公司

－安本环球－中国 A股基金 

其他 2.20 15,906,394 0 无 0 

全国社保基金一一四组合 其他 1.67 12,076,089 0 无 0 

阿布达比投资局 其他 1.63 11,804,341 0 无 0 

鹏华资产－浦发银行－鹏华

资产长石投资金润 22号资

产管理计划 

其他 1.50 10,851,980 0 无 0 

上述股东关联关系或一致行动的说明 中央汇金资产管理有限责任公司的直接控股股东与

中国青旅集团公司的间接控股股东同为中央汇金投资有

限责任公司，中青创益投资管理有限公司为中国青旅集

团公司控股子公司，其他股东之间是否存在关联关系或

是否属于一致行动人尚不清楚。 

表决权恢复的优先股股东及持股数量

的说明 

无 



 

2.4 截止报告期末的优先股股东总数、前十名优先股股东情况表 

□适用  √不适用  

2.5 控股股东或实际控制人变更情况 

√适用  □不适用  

新控股股东名称 未变更 

新实际控制人名称 国务院 

变更日期 2018年 1月 4日 

指定网站查询索引及日期 

2018 年 1 月 5 日于上海证券交易所网站

（www.sse.com.cn）发布的“中青旅关于

股东权益变动暨实际控制人变更的提示

性公告”、“中青旅简式权益变动报告

书”，于 2018年 1月 10日发布的“中青

旅详式权益变动报告书”。 

 

2.6 未到期及逾期未兑付公司债情况 

□适用√不适用  

三 经营情况讨论与分析 

3.1 经营情况的讨论与分析 

2018年上半年，公司经营稳中有进,在维持原有业务的同时继续深挖“旅游+”业务，推进实

现“全球领先的旅游服务提供商”的目标进程。报告期内，中青旅遨游网在原有业务不断完善的

同时继续减亏；整合营销业务继续强化原有竞争优势；景区业务在高基数基础上继续推进会展小

镇转型，保持收入稳健增长；山水酒店实现业绩较快增长，策略性投资继续贡献利润。 

2018年上半年，公司实现营业收入 55.67 亿元，同比增长 16.93%；实现净利润 4.05亿元，

同比增长 16.73%；扣除非经常性损益后净利润同比增长 39.44%。 

旅行社业务 

2018年上半年，中青旅遨游网以做优产品、拓展渠道、做好服务为工作目标，在发展自身优

势的同时进一步提升产品研发能力和服务保障能力。产品方面，根据市场需求，加大产品创新力

度，研发“私家团”、“北非包机项目”、“十大保障、名品酒店系列跟团游”等新产品，提升产品

品质和市场口碑，同时推出原创设计品牌吉祥物，加强品牌建设与品牌合作，保持公司在旅行社

业务的品牌影响力；渠道方面，积极拓展销售渠道，进一步提升第三方渠道转化率；服务方面，

启动“遨游旅行”APP 客户端 5.0 项目，为 APP 用户提供一站式咨询及预订服务。报告期内，中

青旅遨游网签证业务和机票、酒店、当地玩乐等单品业务营收大幅增长，亏损继续缩减，公司荣

获 2017年度中国旅游总评榜“年度旅游集团贡献奖”。 

整合营销业务 

报告期内，中青博联继续坚定落实巩固协同整合核心优势的战略，稳步推进“区域、业态、

行业、线上线下”等维度的协同整合，通过部分业务单元尝试“前后台操作分离”等模式创新，

继续强化原有竞争优势。报告期内，中青博联及其控股子公司连续中标并实施完成多个大型整合

营销服务项目，如“2018年中国国际大数据产业博览会”、“第二届世界智能大会”、“第五届中国

（北京）国际服务贸易交易会”、“首届数字中国建设峰会”等，积极推进 2019 年世界园艺博览会



项目的相关工作。 

报告期内，公司整合营销业务营业收入与去年同期相比增长 22.92%，受人工成本持续走高、

计提资产减值准备等因素影响，净利润与去年同期基本持平。 

景区业务 

乌镇景区 

面临不断加剧的市场竞争环境，乌镇景区以发展转型为根本，品牌战略为先导，进一步丰富

调整产品体系，巩固市场地位。2018年上半年，实现营业收入 8.33亿元，同比增长 6.26%，实现

净利润 4.72亿元，同比增长 2.26%。 

受华东整体旅游市场热度下降和周边新项目竞争加剧等综合因素影响，报告期内乌镇景区累

计接待游客 449.57万人次，同比下降 12.30%，其中东栅景区接待游客 202.48万人次，同比下降

17.39%；西栅景区接待游客 247.09万人次，同比下降 7.63%。 

报告期内，乌镇景区一方面继续推进“会展小镇”转型，全面改善商务会议服务的软硬件环

境，陆续承接了 VIVO手机发布会、别克汽车家族日、上海家化 120周年品牌盛典等大型会议活动；

另一方面持续打造“旅游+文化”系统化旅游目的地，积极推进第六届“乌镇戏剧节”，完善木心

美术馆经营，挖掘民俗文化活动，筹备第二届乌镇国际当代艺术展工作，提升景区在海内外市场

知名度和影响力。 

2018年上半年，乌村文化中心、乌村食堂两大功能区相继对外开放，在原有休闲项目上新增

童玩馆、乌村私塾、乌村民谣课堂俱乐部等各项休闲娱乐设施，进一步满足游客消费体验需求，

完善乌镇全域旅游功能布局。 

2018年上半年，濮院项目施工建设按照计划推进。 

古北水镇景区 

2018 年上半年，受天气及交通因素影响，古北水镇接待游客人数 110.40 万人次，较去年同

期减少 7.78%，实现营业收入 4.57 亿元，同比增长 5.32%，因上半年房地产结算贡献较大投资收

益，古北水镇净利润同比增长 155.98%。 

报告期内，古北水镇景区继续秉持“长城+”战略，以司马台长城为依托，引进高端有影响力

的项目，有效提升长城知名度和营收转化率。继续整合长城、温泉、康娱、夜游、游船、场馆、

四季活动等各项资源，突出“水文化”、“星空小镇”理念，推出长城踏春季、昆虫乐队表演、春

季运动会、花艺课堂等主题活动，丰富了主题和季节性产品，强化了度假品牌和客户体验。同时，

景区坚持挖掘会展市场，探索“会+展”的会务形式，完善商务会议接待流程，举办“亚洲高级定

制公会，落户中国极致盛典”、“百度公司总监会”、“安森美半导体香港有限公司亚太区经销商大

会”等大型会展活动，逐渐在细分行业中积累市场口碑。 

酒店业务 

报告期内，中青旅山水酒店在客房、物业、加盟等业务方面实现全面增长，并且在北京、成

都、深圳、广州等主要区域实现均衡增长，实现营业收入 23,310万，同比增长 13%；净利润 1,589.05

万，同比增长 38.34%。 

2018年上半年，中青旅山水酒店推动品牌建设工作，规范公司运作，建立市场化激励机制，

稳步推进市场拓展进程，荣获“2018十佳饭店集团”、“2017 年度中国饭店集团 60 强”等荣誉称

号并首次斩获 2017年度新三板“最佳股东投资回报”奖项。 

“旅游+”业务 

报告期内，公司围绕不同人群的年龄属性和精神需求，继续推进“旅游+教育、旅游+体育、

旅游+康养”的战略架构，促进产业融合，为不同年龄段人群打造有品质的生活方式。2018 年上

半年，旅游+教育业务在原有资源的基础上，继续深化合作内容，提升中青旅研学品牌的口碑，同

时利用中青旅品牌优势及合作基础推进区域合作，拓展研学旅行业务市场，强化中青旅研学品牌

影响力；旅游+体育业务持续推进在体育赛事接待、体育活动运营、整合服务板块等各领域的资源



项目商谈与签约工作，以保障后续相关活动的实质性推进；旅游+康养业务围绕大健康领域的消费

需求，在探索成熟康养项目的同时积极打造与公司现有资源相结合的康养产品，不断丰富遨游网

康养旅游频道的产品品类。 

策略性投资 

报告期内，中青旅创格科技有限公司实现营业收入同比增长 33%，但受厂家渠道政策调整影

响，净利润与去年同期基本持平；风采科技因川黔两地续签合同条款变化，收入利润均有所下降；

中青旅大厦继续为公司带来持续稳定的租金收入和利润来源。 

 

3.2 与上一会计期间相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况、原因及其影响 

□适用  √不适用  

 

3.3 报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况、更正金额、原因及其影响。 

□适用  √不适用  

 

 

 

中青旅控股股份有限公司 

2018年 8月 23日 


