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重要提示：本公司董事会及全体董事保证本报告内容不存在任何虚假记载、

误导性陈述或重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连带

责任。 

本报告时间范围为 2017 年 1 月 1 日至 2017 年 12 月 31 日，部分内容超出

上述时间周期。报告中采用的“新经典”、“公司”、“我们”均指新经典文化股份有限公

司。 

本报告为公司首次公开发布。 

 

新经典作为文化传媒类企业，始终坚持正确的出版导向，创建和谐的企业发

展环境，在经营活动中对公司股东、职工、客户等利益相关者积极承担相应的社

会责任，诚信对待供应商、销售商、客户以及广大消费者，以实际行动回报社会。 

 

一、关于我们 

（一）新经典文化及其理念 

新经典文化股份有限公司，是一家以内容创意为核心的文化企业，业务集中

在图书策划与发行、图书分销、影视剧策划业务三个领域，于 2017 年 4 月 25

日在上海证券交易所正式挂牌上市。 

新经典先后与 1000 多位国内外知名作家，包括多位诺贝尔文学奖得主建立

起良好且稳固的合作关系，期间推出了 3000 多部作品，拥有 2 亿人次以上的读

者。新经典始终怀揣“更高飞翔、更宽视野、更完美自由体验”这一文化理想，

持守严选态度和专业精神，致力成为国际化的“优质内容的发现者、创造者、守

护者”，成为国际内容行业的领先者。 

因为书籍这一“产品”的特殊性，新经典承载着更多的社会责任与义务。新



经典始终坚持传递正确的内容价值观。以《百年孤独》为例，新经典经过长达近

十年的努力争取，让誓言死后 150年都不授权中文版的作者转变观念，从而正式

获得中文简体版版权，这说明了我国整体出版实力的提升，也让更多读者在阅读

世界优秀作品的同时，加深版权意识，自觉保护版权。 

新经典一直秉承出版最根本的判断力，即“将要推出的这本书是否有持久的

价值，值不值得出版”。正所谓“一个出版机构不会种树，永远都看不到真正的

森林”，新经典不断打磨作品内容，在注重商业价值的同时，更加注重对优质内

容的培育和养护。让一本书生根发芽，让一批书到适合它们的读者中慢慢发酵，

延续更长的生命周期。 

（二）主要作品及主要荣誉 

新经典身为中国领先的图书策划与发行机构，已连续七年位居中国最大网络

书店当当网年度供应商实销排名第一。其中《窗边的小豆豆》《百年孤独》《平凡

的世界》《解忧杂货店》《1Q84》《撒哈拉的故事》《倾城之恋》《爱心树》《牧羊少

年奇幻之旅》《人民的名义》等一批作品畅销逾百万册。为读者精心策划、打造

优质内容是新经典不懈的追求。 

2017 年，《窗边的小豆豆》累计销售突破 1100 万册，东野圭吾作品系列累

计突破 2500万册，成为公司的年度明星产品。其中《解忧杂货店》年销量近 400

万册，累计销量突破 700万册，温暖和治愈了数以百万计的读者。 

 



2017 年，公司出品的多部作品在业内获得了高度的认可。其中《中国人的

历史》《时节之美》获得“中国教育新闻网”2017年度影响教师的 100 本书、中

国童书榜 100 佳童书；《地球之美》《没事，你掉下来我会接住你》《乔伊想当建

筑师》等获得“阅读之城”2017 年度 30 本好书；《南方高速》《毒木圣经》《我

在秘密生长》《田野调查：被遗忘的村落》等多部图书登上豆瓣 2017 年度读书榜

单；《解忧杂货店》《白夜行》《嫌疑人 X 的献身》获开卷 2017 年度最畅销 10 大

虚构类图书，其中《解忧杂货店》蝉联 2017 年月度虚构类榜单第 1 名。 

 

 

二、我们的 2017 年 

（一）增强主营效益 

新经典主营业务平稳发展，公司将继续与客户保持良好的合作关系，不断开

拓市场；同时，继续加大内容投入和人力资源储备，加强核心内容的开发和积累，

提高公司竞争能力和持续盈利能力。  

2017 年，公司于报告期内实现营业收入 94,397万元，归属于上市公司股东

净利润 23,232 万元。其中主营业务中“自有版权图书策划与发行”业务收入合

计 69,373.59 万元，占主营业务收入 73.54%，较去年同期增长 43.77%。公司 2017



年总资产达 178,326 万元。 

（二）严格公司管理 

公司不断完善内部管理，为发展提供制度保障；加强内控，严格遵循法律、

法规和规范性文件的要求，确保股东能够充分行使权利；确保董事会能够按照法

律、法规和公司章程的规定行使职权，作出科学、快速和谨慎的决策；积极维护

公司整体利益，尤其是中小股东的合法权益。另一方面，优化业务流程，提升运

营效率，优化人力资源配置,提高日常管理效率，降低运营成本。 

依据《上海证券交易所股票上市规则》及公司章程的规定，指定公司董事会

秘书领导的董事会办公室负责信息披露工作，接待投资者来访和咨询，依法履行

信息披露义务，保证按照有关规定真实、准确、及时、完整、全面地披露，保证

所有的投资者平等地获得公司的信息。 

（三）坚守本心，坚持精品 

新经典始终坚持精品理念，常开行业先河。早在 2003 年，董事长陈明俊便

决定引进儿童精装绘本，在没有任何市场基础、市场不被看好的情况下，坚持引

进日本绘本《可爱的鼠小弟》，深耕细作，目前“鼠小弟系列”销售量超过 260

万册。 

2007 年之后，中国图书绘本市场渐暖，一时间涌现大批绘本出版机构，新

经典作为绘本引进出版的开创者，面对市场的嘈杂，经过细致分析，决定慢下来，

坚持做符合儿童成长特点的文本，培育并提升读者的阅读、理解和欣赏能力，让

每一个孩子都成为爱书人。公司陆续推出谢尔.希尔弗斯坦等优秀作家的系列作

品，目前《爱心树》以超过 50万册的销量，成为高端绘本中的奇迹。 

经历市场的冷落与喧嚣，新经典始终坚守“做有益、有趣、值得反复阅读的

作品”之理念，始终坚持优质内容的社会价值高于商业价值的思想，坚持“真正

读懂它，了解它的特点，然后再传递给读者”的做法。 

（四）顺应时代，锐意创新 

2017 年公司上市后，收购 PAGEONE 书店。公司以实体店及零售的形式，从

行业内的策划发行环节，正式走进消费者群体。这一战略计划在进一步实现公司

品牌影响力的同时，发挥社会效益。其中 PAGEONE 北京坊店，作为北京市西城区

集中规划的地标式建筑，二十四小时营业，以各种丰富的活动，以优质的产品、

http://search.dangdang.com/?key2=%D0%BB%B6%FB.%CF%A3%B6%FB%B8%A5%CB%B9%CC%B9&medium=01&category_path=01.00.00.00.00.00


新锐的风格吸引了大批读者走进阅读。 

 

 

（五）积极推动全民阅读，将阅读融入教育 

十八大以来出版与科技融合、繁荣发展，北京国际图书博览会（BIBF）就如

同一次检阅，让我们看到中国图书发展的蓬勃，感受中外文化交流的激荡。 

第 24届北京国际图书博览会书展总面积 92700平方米，共 89个国家和地区

参展，其中“一带一路”参与国家达 28 个。书展为期 5 天，新经典在 144 平米

的设计展台中，展出了新经典严选作品，吸引了大量参展会众和媒体，广获口碑

关注，获得书展方颁发的“人气奖”。 

在“文化走出去”的浪潮中，新经典发行的《人民的名义》等国内优秀文学



作品成功达成输出日本、俄罗斯、马来西亚、印度尼西亚等国家和地区的意向。 

 

中国上海国际童书展（CCBF）是亚太地区唯一专门致力于儿童图书出版及儿

童内容的展览盛会。新经典旗下童书品牌“爱心树”“飓风社”参展第 5 届上海

国际童书展，邀请享誉世界的绘本大师五味太郎现身展览，分享创作心得与理念：

“一直担心小孩的大人可不行，要让你的小孩偶尔担心你才好，这说明你的小孩

真的长大了、成熟了„„我理解的教育，就是培养孩子的独立性，让他们自己去

思考问题、自己做选择。”活动吸引了大量读者，也让不少家长反思教育，广受

好评。 



 

 

三、团结一致 

（一）员工权益与福利 

公司坚持“以人为本，保护全体职工的合法权益”，让员工在新经典获得职

业成长的同时享受归属感。公司严格履行劳动合同，建立健全劳动保障机制，保

障员工合法的劳动权利；提高员工的福利待遇，为员工按时足额缴纳社会养老、

医疗、工伤、失业、生育等各项保险，让员工享受企业发展的成果；同时定期组

织员工体检，提供美味的下午茶，组织带薪旅游，为员工创造健康、安全的工作

和生活环境；丰富员工学习与交流的机会，进行拓展培训，并为员工提供国际交

流的机会。 

（二）股权激励 

新经典作为一家文化传媒机构，优秀的策划团队是公司的核心价值，为建立、

健全公司长效激励机制，吸引和留住优秀人才，充分调动公司董事和高级管理人

员、中层管理人员、资深编辑及业务主管的积极性，公司于上市后推出第一期股

权激励计划，共向 84 名激励对象授予 334万份股票期权，行权价格为每股 45.24

元；向 6名激励对象授予 130万股公司限制性股票，授予价格为每股 22.44 元。 

核心团队更加关注公司的运营及社会效益，在实现解锁条件的同时，实现股



东利益、公司利益和社会效益共赢。 

 

 

（三）完善投资者合法权益 

公司严格依据证监会及交易所相关要求进行信息披露及内幕信息保密工作，

促进投资者充分了解公司财务及经营状况。公司通过《中国证券报》《上海证券

报》《证券时报》《证券日报》以及交易所网站等法定渠道披露公司重要信息，确

保投资者获取信息方式多样化，渠道通畅化。 

公司上市后，高度重视与投资者的交流互动工作，认真对待各类调研，耐心

接听投资者电话，回复投资者邮件及 e互动平台，促进投资者对公司形成客观的

认识，从而做出理性的投资决策。 

（四）股东回报 

公司十分重视与股东分享成功，实现价值共享。公司于 2017 年 6 月通过第

四次临时股东大会审议，决定以 2017 年 4 月 25 日首次公开发行股票后总股本 

13,336 万股为基数，向全体股东每 10 股派发现金红利 3.6 元（含税），共计

分配现金股利 48,009,600.00 元（含税）。并于 2017年 6月 22日实施了上述现

金分配方案。 

 

四、用心公益事业，回馈社会 

（一）现金捐赠清华大学 

为支持清华大学人文学院“文学创作与研究中心”的建设和发展，新经典与



清华大学教育基金会签订《捐赠协议书》，于 2017 年一次性捐赠人民币 250万元。

主要用于双方共同举办国际文学交流、文学创作与研究、作家培育等活动，以及

创立“朱自清文学奖”，开展其他系列讲座等。 

（二）参与“书海工程”，捐赠图书 

为搭建闲置文化资源与文化需求之间的桥梁，2005年 8月 18日，共青团中

央、新闻出版总署联合下发了《关于开展“光华公益书海工程”活动的通知》，

共同发起书海工程。新经典长期支持“光华公益书海工程”活动的开展，希望更

多的人读到更多的好书，通过阅读得到收获和成长。2017 年，公司共捐赠书籍

323,099册，合计码洋 10,021,590.00元。 

（三）传递阅读，融入阅读 

良好的阅读习惯应该从小培育。新经典旗下童书品牌“爱心树”及“飓风社”

为传递阅读知识，培养孩子的阅读习惯，举办了如“走进幼儿园为孩子讲故事”，

“北京小学互动表演故事会”，“音乐故事会”，“游学北京·手绘北京地图”，“爱

心树环境主题月”等大量小型绿色公益活动。 

在三月的环境主题月活动中，教孩子们把大自然当作前景，比如边观看景色

边在森林里散步，蹲下身来观察一朵花、一片叶子，注视树上的一只鸟，培养孩

子从真正意义上亲近大自然的举动。 

         



为了把阅读理念传递到更多的家庭中，2017 年，爱心树童书为北师大幼儿

园的家长做了为期一个月的“朗读者”家长工作坊公益讲座，希望通过一个一个

家庭、一所一所学校播下阅读的种子，推动更多人对阅读的关注和践行。讲座分

四期向家长们讲述阅读的重要性、阅读的方法、什么样的书适合孩子、如何给孩

子选书，为家长提供了切实可行的阅读指导。许多家长表示，愿意花更多的时间

和孩子一起读书，用好书培养终身阅读者。 

 

 

五、2018 年砥砺前行 

新经典作为一家以内容创意为主的文化企业，具有天然的社会属性和社会责

任。自公司创建之初至登陆资本市场，一直保持本心，传递更多、更好、更有价

值的内容给读者、给社会，通过内容传递温暖的力量。我们有义务继续承担这份

责任，增强履行社会责任的能力，也将不断坚持社会效益和经济效益双结合，注

重读者、股东、合作伙伴和员工等多方价值，成为公众信赖、投资者喜爱的公司。 


	itemlist-author

